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Buscando siempre dar lo mejor de mi en cada proyecto de una manera en la 
que pueda disfrutar de ello, tomando cada uno de los trabajos como una nueva 

oportunidad para expander mi aprendizaje.
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Paleta de colores

Programas Utilizados

Objetivos

Proyecto entre grupo de dos personas para la creación de 
un programa de televisión dedicado a todos los cinéfilos y 
amantes del mundo de la farándula. Transmitiendo infor-
mación de importancia, trailers, lo último en noticias sobre 
los actores y próximos proyectos cinematográficos. Cine-
grama también busca interactuar con las personas de una 
manera diver tida a tráves de trivias y concursos. 

Antecedentes

Se decide crear Cinegrama al ver que muchos programas 
hoy en día muy poco promueven las películas e interactuan 
con los televidentes

Aspectos Conceptuales

Con un logo fiel al cine utilizamos los elementos como la 
cinta cinematografica y un fondo de palomitas de maíz.

Tipografías

Atlantis Cruise

CoolveticaRg-Regular

Cinegrama
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Portada Olvidados

Paleta de colores

Objetivo

Rediseñar la portada de la saga Olvidados. Se busco crear un 
diseño más llamativo agregando ciertos elementos significativos 
dentro del libro. 

Antecedentes

Para hacer este diseño se tuvo que tener una base en conoci-
miento respecto a la misma trama que conlleva el libro.

Aspectos Conceptuales

Para este diseño tiene colores planos, para tener un toque 
simple pero a la vez llamativo con el contraste de los colores, 
teniendo un diseño que este de la mano con la sinopsis del 
mismo libro. 

Programas Utilizados

Tipografías

28 Days Later

CoolveticaRg-Regular
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Taller Magnolia

Paleta de colores

Objetivo

Renovar 3 opciones de un nuevo logo de la empresa Taller 
Magnolia manteniendo la escencia del mismo.

Antecedentes 

Para tener tres opciones de diseño para el nuevo logo, se in-
vestigo la historia de Taller Magnolia, conociendo el origen de la 
empresa, el público meta y los diferentes sucursales que hay en 
Panamá.

Aspectos Conceptuales

Los diseños son fieles a la paleta de colores ya puesta en el 
logo de Taller Magnolia, modificando y mejorando los elementos 
como la llave dentro de tal cambiando también diferentes posi-
ciones de texto con el nombre.

Programas Utilizandos

Tipografías

Adobe Medium
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Franquicia Tapas del Mar y  
Personaje Estela

Objetivo

Crear toda una franquisia de comida española atractiva para 
las personas. Diseñando la franquicia desde 0 con el nombre, 
logo, el personaje, los artes, papelería y la publicidad en gen-
eral. Dentro del manual de marca se encuentra lo utilizado para 
la creación de tal franquicia, las formas correctas e incorrectas 
de usarla. El concepto del mismo nombre se crea con las Tapas 
(aperitivo español) y Del Mar (como locación en Isla Colón, 
Bocas del Toro).

Antecedentes
Para la creación de la franquicia, se investigo todo sobre el 
origen de los platos españoles más conocidos, adaptando 
esta información para la franquisia, y viendo la mejor forma de 
combinarla con el ambiente de playa que hay en la Isla. Para el 
personaje (Estela) se investigo el traje típico de España. 

Aspectos Conceptuales

Tapas del Mar tiene en su mayoría colores cálidos dentro de 
toda la creación de diseño, agregando elementos como la are-
na para el fondo, enlazando lo español con lo isleño de Bocas 
del Toro. 

Paleta de colores

Tipografías

Olivia Garcia

CoolveticaRg-Regular

Programas utilizados

Tapas
Mar del 

@tapasdelmar

¡Por excelencia las mejores tapas 
y paellas del país!

Tapas
del Mar 

Estela

MANUAL DE IDENTIDAD

Tapas
del Mar 
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La Imprenta “Inventos: Extensión de 
los sentidos”

Objetivo

Diagramar y diseñar un libro dedicado a la imprenta como 
invento que marca la historia que a su vez forma parte de 
una colección de libros educativos dedicados a los inventos 
creados (televisión, radio, brújula, etc.) a tráves del tiempo. 

Antecedentes 

La información sobre la impresión tiene una gran extensión 
y diferentes versiones de como se inicio, teniendo diferentes 
orígenes en varias partes del mundo. Para poner la información 
conocida de la imprenta en el libro, se tuvo que leer varias 
fuentes de los orígenes y la evolución por la que paso en las 
diferentes etapas desde su invención. 

Aspectos Conceptuales

La tipografía se utilizo especialmente porque cumple con la 
similitud que tenían las letras usadas en los tipos móviles de las 
primeras impresiones de las que se conocen y tienen evidencia. 

Paleta de colores

Programas utilizados

Tipografías

Enchated Land

Comfortaa

Retícula

Retícula Modular
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Sakura Card Captor: 20 años

Objetivo

Diseñar un tríptico de algún tema libre. Opte por Sakura Card 
Captor en celebración de sus 20 años como aniversario. 

Antecedentes

En el 2016, fue un año de emoción y nostalgia para los amantes 
de este manga y anime, ya que se celebra su 20º anivesario de 
haber salido. En el tríptico se pone la información base sobre 
que es este programa, curiosidades y las actividades que se 
darían. 

¿Qué es Sakura Card 
Captor?

2016: 20 años con nosotros 
y con un nuevo proyecto

Curiosidades de 
Sakura Card Captor

Aniversario

Aspectos Conceptuales

Para el tríptico se utilizaron varios tonos pasteles para darle el 
aire de dulcura y carisma con la que siempre se ha caracteriza-
do el programa y el mismo personaje principal en sí. A parte, de 
utilizarse varios artes con los que promueve el programa. 

Paleta de colores

Programas Utilizados

Tipografías

Arial Rounded MT Bolt

KG This Is Not Goodbye
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Vino Ambrosía

Objetivo

Crear el diseño de una etiqueta para vino que sea atractiva y 
llamativa para las personas.

Antecedentes

Ambrosía como su nombre lo dice, es la mejor e importante 
bebida para los dioses griegos. Con un aspecto elegante y de 
alta clase para las personas busca deleitar a todas las perso-
nas que tomen de este vino. 

Aspectos Conceptuales

El diseño del logo esta inspirado del mismo tono rosado del 
vino, un diseño elegante y simple, dando la apariencia de man-
chas y tonos del vino.

Paleta de colores

Tipografías

Pictorial Signature

Dolce vita

Geosans Light

Programas Utilizados

Chile
Ambrosía

Desde 1980
vino rosado

cabernet blush
Una delicia en cada copa

Ambrosía
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Campaña Té Frío Estrella Azul

Concepto

Crear una campaña de lanzamiento entre dos personas, crean-
do piezas gráficas y el manejo de la publicidad como tal. 

Antecedentes

Para comenzar la creación de esta campaña de lanzamiento 
del producto, se comenzó con un briefing de la empresa Estrel-
la Azul, para conocer la historia, el target y la mejor forma de 
llegarle a las personas para que compren el producto. 

Aspectos Conceptuales

Se hicieron diferentes piezas gráficas para cada sabor de los té 
fríos de Estrella Azul, se trato de ser fiel a los colores caracteristi-
cos de la empresa pero a la vez dando un toque nostálgico ret-
ro y divertido a la vez dedicado al target al que se quiere llegar. 

Paleta de colores

Programas Utilizados

Tipografías

Poetsen One

Watchword Bold Demo

14 fl oz (414 mL)

Té 
Frío
Mandarina

100% sabor natural

14 fl oz (414 mL)

Té 
Frío

Frutos rojos100% sabor natural

14 fl oz (414 mL)

Té 
Frío

Limón
100% sabor natural

14 fl oz (414 mL)
14 fl oz (414 mL)

Té 
Frío
Durazno

100% sabor natural

14 fl oz (414 mL)

Té 
Frío
Té verde
100% sabor natural
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Concepto, diseño y diagramación:
Elena González
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