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Revista Recaho

OBJETIVOS

Diseno de la revista Recaho.

ANTECEDENTES

La Revista Recaho es la publicacion especializada del rubro y se dirige
exclusivamente a los profesionales de Hoteles, Restaurantes, Catering,
Turismo, Retail y afines.

ASPECTOS CONCEPTUALES

Se diseno una revista con el nombre Recaho, se altero el n ombre de la revista
original Horeca.

Se utilizo la tipogtafia Myriad Pro para el titulo y Minion para lo
subtitulos y categorias de la revista.

Se eligio el color amarillo para que llamase la atencion del lector pero sin

quitarle el protagonismo a la portada, imagen de un hotel en el cual la revista
habla y recomienda

Tipografia Colores Programas

Renogare-Soft
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Wella

OBJETIVOS

Creacion de anuncios de periodico de la marca Wella

ANTECEDENTES

Wella es una marca alemana que nacidé en 1880 y que hoy en dia gracias a
Franz Stroher, su creador, ofrece innovacion vy las Ultimas tendencias en
belleza y cuidado capilar

ASPECTOS CONCEPTUALES

La idea de la campana fue crear un anuncio usando la exageracion, se
escugieron dos productos de la marca que le dan brillo y fuerza al cabello,
colocando a dos modelos una mostrando su cabello resplandeciente y la otra
recibiendo el brillo que es tan fuerte que la esta bronceando.

Tipografia Colores Programas

Arial Narrow .
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Libro Rayos X

OBJETIVOS

Diagramar y disefar un libro dedicado a la imprenta como invento que marca
la historia que a su vez forma parte de una coleccion de libros educativos
dedicados a los inventos creados (television, radio, brujula, etc.) a traves del
tiempo.

ANTECEDENTES

Los rayos X son una radiacion electromagnética de la misma naturaleza que
las ondas de radio, las ondas de microondas, los rayos infrarrojos, la luz
visible, los rayos ultravioleta y los rayos gamma.La energia de los rayos X en
general se encuentra entre la radiacion ultravioleta y los rayos gamma
producidos naturalmente. Los rayos X son una radiacion ionizante porgue al
interactuar con la materia produce la ionizacion de los dtomos de la misma,
es decir, origina particulas con carga (iones).

ASPECTOS CONCEPTUALES

El libro esta diagramado en base a una reticula modular, utilizando solo una
columna para colocar informacion y utilizando la otra columna como espacio
en negativo

Tipografia Colores Programas
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RAYOS X

Inventos: Extencion de los sentidos




Lorro Rojo

OBJETIVOS
Creary digeﬁor logo vy la identidad corporativa para Zorro Rojo, empresa de
articulos de fensapersonal.

ANTECEDENTES

Zorro Rojo es una empresa nueva en el mercado, se especializa en la
creacion de productos de defensa perzonal como taser, spray gas pimienta,
entre otros.

Lleva como nombre Zorro Rojo debiado a que el zorro es considerado un

animal protector, expone su vida y son los que mas se sacrifican a la hora de
mantener a salvo a su familia.

ASPECTOS CONCEPTUALES

El logotipo se reduce bien en materiales impresos, sin embargo es importante
marcar un limite en su tamano minimo, cuidando que este sea legible.

El color negro simboliza poder y formalidad y dos caracteristicas que van de
la mano con la marca.

Se escogio la tipografia Renogare-Soft ya que se quiere reflejar la simplicidad
y seguridad de nuestros productos.

Tipografia Colores Programas

Renogare-Soft . .
Al

ZORRO ROJO

| ZORRO ROJO

Tel.6976 8059 5555 7689

Www.zorrorojo.com
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MR.B

OBJETIVOS

Crear y disenar logo de una marca nueva de gomitas

ANTECEDENTES

MR.B es una marca de Gummy Bears que contiene vodka, creado para
facilitarle al cliente la elaboracion de cocteles con alcohol para eventos
especiales.

Lleva como nombre MR.B, en representacion a la persona encargada de

organizar tales eventos como fiestas de cumpleanos, bodas, ascensos, entre
otros.

ASPECTOS CONCEPTUALES

El logotipo se reduce bien en materiales impresos, sin embargo es importante
marcar un limite en su tamano minimo, cuidando que este sea legible.

El color negro simboliza la noche y el misterio, dos caracteristicas que van de
la mano con la marca.

Se escogio la tipografia VAG round ya que da la sensacion de estar hechas
de gomitas

Tipografia Colores Programas

VAG round .
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VODKA

LA FIESTA NUNCA TER!’VIINA.

MR.B

VODKA GUMMY BEARS

MR.B

VODKA GUMMY BEARS
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Melt

OBJETIVOS

Crear y disenar logo y afiche publicitario de una nueva marca de chocolate.

ANTECEDENTES

Melt es una marca de dark chocolate con una imagen vintage.

Lleva por nombre Melt debido a que se te hara agua en la boca por su unico
y delicoso sabor a chocolate.

ASPECTOS CONCEPTUALES

El logotipo se reduce bien en materiales impresos, sin embargo es importante
marcar un limite en su tamano minimo, cuidando que este sea legible.

El color es marron mismo tono de la barra de chocolate.

Se escogio la tipografia Florapersonalus y se dimagro la letra M con la caida
de las gotas de chocolate dando la ilusion a que se derrite.

Tipografia Colores Programas

Florapersonalus .
Al

DARK CHOCOLATE
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Coco

OBJETIVOS

Creacion de anuncios para el estreno de la pelicula Coco

ANTECEDENTES

Coco es una pelicula animada Estadounidense de 2017, dirigida por Lee
Unkrich, inspirada en la festividad mexicana del Dia de Muertos, producida
por Pixar y distribuida por Walt Disney Pictures.

ASPECTOS CONCEPTUALES

Se escogio una imagen de una escena de la pelicula con los protagonistas, se
elaboro el logo muy similar al original

Se utizaron mucho colores ya que es una pelicula para nifos y los los titulos .
en color blanco. § & Bratt

'Beﬁggrwwin Anthony —Ana-Ofelia - |

Gonz“qlezi Murguia

-«
Se uso la tipografia Minion .

Tipografia Colores Programas
Minion .
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Mr. Jones

OBJETIVOS

Campana cambio de imagen de la marca Mr. Jones.

ANTECEDENTES

Mr. Jones es una marca fundada en 2005, dedicada a la comercializacion de
calzados y accesorios de piel natural. Su prioridad es estar a la vanguardia
de las tendencias de compra, satisfaciendo el gusto de sus clientes en mds
de 20 paises de Latinoamérica y el Caribe.

ASPECTOS CONCEPTUALES

Se hicieron diferentes piezas grdficas para vallas y anuncios en periodicos y
revistas,se trato de ser fiel a los colores caracteristicos de la empresa pero a la
vez dando un toque elegante y jovial.

Tipografia Colores Programas

KeepCalm .
Ai

MR. JONES

ESTILO, CALIDAD Y CONFORT

MR. JONES MR. JONES

ESTILO, CALIDAD Y CONFORT

100%
CUERQ;

100%
CUERQ,

Los Pueblos - Metromall - Albrook Mall - Multiplaza

- Multicentro

MR. JONES

ESTILO, CALIDAD Y CONFORT

100%
CUERQ,

Los Pueblos - Metromall - Albrook
Mall - Multiplaza - Multicentro
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