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Reseña

Este portafolio es una pequeña muestra de los proyectos que he realizado a lo largo de mis 
días en el mundo del diseño gráfico, en cada uno de ellos he puesto mi mejor esfuerzo y 
creatividad, he tratado de diseñar siempre manteniendo mi filosofía de diseños sobrios con 
armonía y colores contrastantes. Además de darle a cada elemento su razón de estar dentro 
de una composición. Cada proyecto terminado me deja la experiencia necesaria para hacerlo 
mejor en el siguiente.
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Programas

Adobe

Illustrator 85%

Photoshop 70%

InDesign 50%

Premiere 30%

Audition 20%

Lightroom 20%

Office

PowerPoint 70%

Word 50%

Excel 30%

Otros

iMovie 60%

PicsArt 50%

GarageBand 40%

Identificación

Nombre: Jeffrey Leonardo Guillén Argueta

Fecha de nacimiento: 9 de abril, 1998

Nacionalidad: Salvadoreño

ID (pasaporte): A50243108

Dirección: Bellos Horizontes de El Coco, La 
Chorrera, Panamá Oeste

Teléfono: +507 6626 8762

E-mail: leoguillenxd@gmail.com

Sobre mi

Joven con bases de diseño gráfico desde 
2013, perfeccionista, me gustan los diseños 
sobrios y la estética, capacitado para trabajos 
individuales y en equipo. Me adapto a cualquier 
ambiente, soy creativo, ético y tolerante. 
Comprometido con mis responsabil idades.

Idiomas

Español nativo
Inglés básico

Formación académica

2017. Estudiante de Diseño Gráfico con 
énfasis en publicidad en la “Universidad Del 
Arte Ganexa”

2015 - 2016. Estudio la Licenciatura en Diseño 
Gráfico con énfasis en diagramación un año 
y medio en la “Universidad Don Bosco” 

2014. Culmino bachillerato, con un diplomado 
especializado en diseño gráfico en “Instituto 
Técnico de Ex-alumnos Salesianos” (Itexsal 
o Exsal)

Codigo QR de contacto

Currículum Vitae

Experiencia profesional

2013 - 2019. Campañas publicitarias 
diseñadas en prácticas de estudio. 

2015 - 2019. Diseño y rediseño de marcas, 
como proyectos de la universidad, identidad 
personal y de Zona Chick

2014 - 2019. Manuales de marca, en 
proyectos universitarios y “TinMarin” de El 
Salvador

2013 - 2019. Artes impresos, como rótulos, 
afiches, banners, muppis, vallas, entre otros, 
en la universidad y tienda Zona Chick

2016 - 2019. Diseño y troquelado de 
empaques en diferentes productos creados 
en la universidad

2019. Vinilos (adhesivos) para artes 
universitarios, personales y para almacen 
Estilo Chic

2013. Diseño de página web para un proyecto 
de bachillerato titulado “Coffee n’ Roll”

Referencias laborales

Jonathan Vergara

La Chorrera, Panamá Oeste.
Trabaja en Minera, Penonomé
+507 6989 3639

Yesenia Andrades

La Chorrera, Panamá Oeste.
Gerente General de ”Estilo Chic”
+507 6897 7356

Cristian Castillo

San Felix, Chiriquí.
Profesor en C.E MIRONO 
+507 6789 6092
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Identidad corporativa

Gutter Gewinn

Objetivo: Diseñar desde cero la imagen 
de una marca para un restaurante junto 
a diferentes piezas gráficas, con el fin de 
tener un menú, promociones, mercadería, 
uniformes, servilletas, entre otros.

Concepto: Restaurante basado en la cultura 
alemana.

Antecedentes: Partiendo del concepto, 
averigüe que es lo que más se consume 
en Alemania, luego empece a traducir 
palabras derivadas a los resultados de 
carne y vegetales, ya que esa es su dieta, 
posteriormente elegí “Gutter Gewinn” que 
significa “Buen Provecho”.

Metodología: El trabajo constó de la elección 
del país, investigación, proceso de bocetaje, 
transformación a digital, creación de piezas 
gráficas y montajes mediante Mockups.

Programas util izados:

Adobe Illustrator

Adobe Photoshop

Tipografías

Logotipo:
Optimus Princeps

Piezas:
Bebas Neue y Caviar Dreams

Logo full color

Las Perlas, Isla Contadora, fte. a Playa Canoa

253-8440 / 6626-8762

Guter Gewinn

www.GuterGewinn.com

@GuterGewinn@GuterGewinn

baumkuchen
Llamado ‘Rey de las tartas’. 
este postre no decepciona

Porción: $3.50
Mitad: $8.50
Completo: $15.00

Bebidas frías
Agua
Jugo natural (Naranja, fruit punch, mango, pera)
Té helado (Durazno, frambuesa, limón)
Limonada (Clásica, jengibre, grosella, vainilla)
Licuado (Piña, fresa, naranja, melocotón, babano)
Soda (Coca-Cola, 7Up, Fanta, Sprite, fresa, uva)
Frappé (cásico, moka, chocolate)
Engel apfel-schorle (Manzana)

$1.00
$3.50
$2.50 
$3.00
$4.00 
$1.50 
$4.00 
$5.00

$2.50
$3.50
$2.00 
$1.50
$1.75 
$2.50 
$4.50

$1.00
$1.25
$1.00
$1.00
$1.00 
$2.00 
$2.00
$2.50
$3.00
$3.00
$3.50

$3.50
$3.50
$2.75
$3.50
$2.75
$3.00 
$4.50
$2.50
$4.50

$3.50
$5.00
$4.00
$2.50
$3.50 
$4.50 
$2.50

$2.00
$4.00
$4.75

$1.75
$2.00
$3.00
$2.75
$3.50 
$4.00 
$4.50
$3.75
4.00

$3.75
$4.50

Bebidas alcohólicas
Téquila
Cuervo
Herradura
Centenario
Centenario plata
1800
Don Julio blanco
Don Julio reposado
Cazadores
Alacrán

Vodka
Artic Velvet
Furst Bismarck
Adler
Absolut Azul
Mandarin
Citron
Zubrowka
Raspberry
Ketel One

Mojito
Piña colada

Cerveza
Panamá
Miller Light
Balboa
Soberana
Atlas
Corona
Bitburger
Helles
Erdinger
Krombacher
Schöfferhofer

Whisky
J&B
Jack Daniel’s
Jhonnie Walker
Chivas Regal
Old Parr
Buchanan’s
Macallan

Cubata
Martini
Margarita

Bebidas calientes
Chocolate
Chocolate blanco
Latte
Café (Américano, leche, canela, espresso)
Té (Durazno, frambuesa, limón, manzanilla, chaí)
Capuchino (Vainilla, chocolate, mocca, nutella)
Glühwein (vino con azúcar y limón)

Manzanas, pasas y canela, 
enrolladas en masa de 
hoja, exquisito

$17.00

Kalter Hund
Hecho de galletas de 

mantequilla y crema de 
chocolate, su sabor es 

inigualable.

$8.00

Rote Grütze
Uno de los postres más 

típicos de la cocina 
alemana.

$7.00
(puede incluir salsa,  helado de 

vainilla o crema chantiyi)

$4.00
$5.50
$4.75
$5.00
$5.50 
$4.50 
$6.00
$5.50
$4.00
$6.50
$3.75
$4.50

$5.50
$6.50
$5.00
$7.00
$4.50 
$5.50 
$6.00
$5.00
$5.75
$6.50
$5.00
$6.50
$7.50

$6.50
$8.50
$9.00
$5.00
$5.50 
$6.75 
$7.00
$9.50
$9.00
$8.50
$6.00
$8.50
$7.50
$6.75

$7.00
$8.50
$9.75
$6.00
$4.50 
$4.50 
$5.00
$7.50
$8.75
$9.50
$5.75
$7.00
$7.50

$14.00
$16.50
$14.25
$25.00
$12.50 
$15.50 
$13.50
$15.50
$14.00
$16.50
$14.00
$16.50
$19.00
$17.75
$16.50
$12.00
$12.50 
$12.50 
$10.50
$17.50
$15.00
$11.50
$17.50
$16.50
$17.50
$12.50
$10.00
$10.50
$12.50

Bife de Lomo (400 Kg)
Bife de Lomo (1 a 1.200 Kg)
Entraña (400 Kg)
Entraña (2 Personas 800 Kg)
Mollejas (.200Kg)
Orden vacío (.400 Kg)
Pollo al Orégano 1/2
Pollo Parrilla 1/2
Provoleta (200 Kg)
Lengua de Res con Alcaparras
Steak Tártara
Puyazo "Best steller" (8 Onz)
Filete de res exportado (8 Onz)
Filete Mignon
Lomo de costilla (10 o 16 Onz)
Fajitas de res
Carne guisada con tomate
Alambre de res con queso
Ropa vieja
Lomo de res en salsa de tamarindo
Chuleta de cerdo
Solomillo de cerdo en salsa parmesana
Cabezada de cerdo mechada
Escalopines de cerdo
Pierna de cerdo adobada
Costillas de cerdo a la miel y mostaza
Bistec de cerdo
Codillo al horno con patatas y cebolla
Manitas de cerdo en salsa

Emparedado de jamón y queso
Emparedado de pollo
Emparedado vegetariano
Emparedado alemán
Emparedado de pavo
Emparedado de res
Emparedado 3 quesos
Emparedado de atún
Emparedado barbacoa
Emparedado capresse
Emparedado de salami
Emparedado napolitano
Emparedado Guter Gewinn

Atún (Pimienta Negra, Mediterráneo, Queso Camembert)

Camarones empanizados (8, 14 o 18 piezas)
Camarones al Perejil
Chile Relleno de Mariscos con Holandesa 
Robalo (Relleno de Huauzontle, a la parrilla, zetas)

Robalo (Camarones al Vodka, Alcachofa y Holandesa)

Robalo (oriental y en salsa de Alcaparras)

Salmón a la Naranja y Guajillo
Salmón al carbón M. Albahaca
Salmón con Cuitlacoche y Holandesa y 
Chipotle
Tártara de Atún G.O.
Tártara de Atún Bistro
Albóndigas de Pescado

Kartoffelsalat (Ensalada de papa)
Gurkensalat (Ensalada de pepino)
Alemana (Cerdo ahumado y papa)
Ensalada de pasta
Ensalada de pollo
Ensalada de atún
Ensalada de col
Ensalada rusa
Ensalada César
Ensalada cuscús
Ensalada waldorf
Ensalada de quinoa
Ensalada lionesa

Caldo de pollo
Parrillada de chorizos
Quesadillas (Queso, jamón)
Nachos (Con pastas o carne molida)
Hasselback (Patatas al horno con jamón y queso)
Alitas (Barbacoa, picantes o con verduras)
Currywurst (Salchicha, nachos y pasta de tomate)
Pan con ajo
Empanada (Queso, pollo, mixta, carne, cerdo)
Brochetas de pollo
Kartoffelpuffer (Torta de patata)
Patacones

Rheinischer Sauerbraten 
Un asado de carne que 
tiene un sabor agridulce, 
caldo de verduras, clavos, 
laurel, semillas de mostaza, 
pimienta y otras especies.

$17.50

Frikadellen
Carne de res, cerdo o 
ternera picaditos, se 
aderezan y se comen con 
una sabrosa salsa tártara.

$15.50

Dorado de cerdo
Carne aderezada con 

comino, cilantro y orégano 
le dan un sabor sin igual a 

este preparado.

$16.00

Kassler
Filete de carne de cerdo  

ahumado y salado sin 
condimentar. El corte es

 muy suave y se acompaña 
con ensalada de patatas.

$18.00

Platos fuertes

Emparedados

Mariscos ensaladas

Como parte del proyecto, se diseñó un menú con diferentes platos, postres y bebidas que se 
consumen usualmente en Alemania y que podrían ser del gusto de todos.

Uniforme diseñado para meseros y 
meseras del restaurante.

Proceso de creación del símbolo de la marca

Paleta de colores
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Marca Ciudad

W ND ER
C I T Y

Diferentes diseños realizadas mediante mockups para presentar propuestas de como se verían 
piezas promocionales con la marca ciudad de “Nueva Delhi”. Dentro de ellas, gorras al ser un 
país con un clima soleado, bolsas de papely tela pues es una ciudad que busca disminuir el 
plástico,  suéters clásicos, tazas de café y globos para los infantes.

Nueva Delhi - Wonder City

Objetivo: Util izar las capacidades de 
investigación para representar de forma 
gráfica en una marca a toda una ciudad.

Concepto: Nueva Delhi, la capital de la India, 
util izar sus diferentes elementos para resaltar 
lo que esta ciudad quiere mostrarle al mundo.

Antecedentes: Para este proyecto, investigué 
sobre la historia de la ciudad, sus diferentes 
características exponenciales para así 
resaltarlas de una manera que sea efectiva y 
agradable.

Metodología: Util ice el templo de loto por ser 
un punto neutro hablando de religiones, ahí se 
reunen personas del mundo a predicar la paz 
sin importar ideologías. Wonder City tiene su 
significado principal, además “We <3 (love) 
ND (Nueva Delhi” y al centro “ND City” por lo 
que está bien estructurado para resaltar y ser 
identificable.

Programas util izados:

Adobe Illustrator

Adobe Photoshop

Tipografías

Logotipo y símbolo:
India

Textos:
Clemente

Paleta de colores



1110

Branding - Packaging

Troquelado y empaque armado, una caja negra sofisticada que hace resaltar el símbolo de la marca 
ya que también se util iza como patrones decorativos y todas las especificaciones que una caja de 
café debe llevar.

Sunffee

Objetivo: Crear una marca teniendo como 
base un producto a elegir el estudiante, 
darle un nombre y un símbolo con el que se 
identifique, una paleta de colores y empaque 
crativo para el producto.

Concepto: Una marca de café llamada 
“Sunffee”, que busca dar el mejor café en 
grano en la ciudad de Panamá.

Antecedentes: Investigué sobre diferentes 
marcas de café para tener una idea básica 
de como estas obtienen la preferencia de los 
clientes, entonces decidí que debía util izar un 
símbolo llamativo.

Metodología: Al seleccionar el producto, opté 
por elegir el café por ser algo que consumo 
a diario, busqué palabras l igadas a lo que 
el café representa y fue como elegí “sun” 
que significa “sol” en inglés y ya que elegí 
una palabra en inglés también use “coffee”. 
“Sunffee”

Programas util izados:

Adobe Illustrator

Adobe Photoshop

Tipografías

Logotipo y símbolo:
MADE CANNES

Manual de marca:
Roboto bold y robototo regular

Paleta de colores
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Campaña hipérvole

HP Spectre

Objetivo: Diseñar una campaña publicitaria 
para el lanzamiento de un producto, en este 
caso una laptop HP Spectre.

Concepto: Util izar la exageración gráfica o 
“hipérvole” como concepto principal.

Antecedentes: Para la elección de una 
característica que resaltar del producto, fue 
necesaria una investigación previa.

Metodología: De todas las cualidades que 
ese producto presentaba, opté por elegir que 
tiene una excelente definición y la manera 
de representarlo mediante una hipérvole era 
util izando el copy “definición que supera la 
realidad” un poco tendencioso pero funcional 
y a la hora de representarlo gráficamente 
fue bastante útil haber elegido esta cualidad, 
pues. habían muchas posibil idades de jugar 
con los elementos y util izar unos bastante 
surrealistas para seguir el concepto.

Programas util izados:

Adobe Illustrator

Adobe Photoshop

Tipografías

Logotipo:
Símbolo HP y Code Light

Textos:
Caviar Dreams Bold

Paleta de colores

Negro Blanco
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Branding y campaña

Choco Prize

Objetivo: Diseñar la marca para una nueva 
barra de chocolate que será lanzada al 
mercado, junto a una pieza publicitaria.

Concepto: Tomar la barra de chocolate como 
un presmio o recompensa por haber logrado 
alguna meta.

Antecedentes: Luego de una investigación, 
determine que hay muchas marcas de 
chocolates en el mercado, sin embargo 
todos tienen el mismo concepto de comer 
para tomar energía, en este decidí darle un 
giro diferente y hacer que el chocolate sea 
especial para un momento específico.

Metodología: Util izando el símbolo de un 
trofeo como refuerzo semántico, lo incorporé 
dentro del logo que sería la imagen principal 
de la barra de chocolate, luego busqué 
referencias para el diseño de su respectivo 
empaque.

Programas util izados:

Adobe Illustrator

Adobe Photoshop

Tipografías

Logotipo:
Cocogoose regular y Cocogoose 
Light

Textos:
New Athletic M54 y Caviar dreams bold

Paleta de colores
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Rediseño y mapeado

Vitamina A/Vitamin A 35%  . Vitamina C/Vitamin C 95%

Jeffrey (V8 Splash)

Objetivo: Rediseñar la etiqueta de una bebida  
y aplicar el mapeado de adobe illustrator para 
crear la botella en 3D

Concepto: En este caso se util izó la marca de 
bebidas naturales “V8 Splash” que fue la base 
del proyecto

Antecedentes: Hubo que investigar poco para 
este trabajo, pues, era todo más práctico, el 
mapeado fue un tanto complejo hasta que 
llegó la hora de rediseñar la etiqueta con todos 
sus elementos y colores.

Metodología: Para la realización, primeramente 
se debió comprar el producto en un estado 
tíbio para no afectar al momento de retirar la 
etiqueta y escanearla, luego mediante foto 
se hizo la botella. Cada elemento de la viñeta 
fue recortado individualmente y unificado 
nuevamente, siguiendo la etiqueta original, 
tratando de seguir al pie de la letra todas las 
características posibles.

Programas util izados:

Adobe Illustrator

Adobe Photoshop

Tipografías

Logotipo:
Fontastique
 
Textos:
Baruta, HammersandStrings y black coffee regular

Paleta de colores:

Seleccionar una paleta de colores sería algo 
complejo pues es una composición que consta 
de muchos, sin embargo resaltan: purpura, rojo 
y verde.
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Campaña publicitaria

El Corte Ingés

Objetivo: Extender el público objetivo de la 
marca y que de esta forma, los accesorios 
que ofrece, sean más accesibles a las clases 
sociales más bajas

Concepto: “Más calidad que precio”

Antecedentes: El Corte Inglés se ha adecuado 
a los gustos y necesidades que demanda su 
clientela. La calidad y su continua apuesta por 
la innovación han hecho que este se convierta 
en el líder europeo de grandes almacenes y en 
un referente en la distribución española.

Metodología: Este fue un trabajo en duo 
con Melany Jimenez, donde ambos pusimos 
nuestras ideas y creatividad para generar 
piezas publicitarias que esuviesen a la altura 
de una marca tan reconocida y fuesen lo más 
llamativas posibles para que así generaran la 
necesidad de comprar en línea las prendas de 
El Corte Ingés.

Programas util izados:

Adobe Illustrator

Adobe Photoshop

Tipografías

Textos:
Cocogoose regular y Merriweather regular

Paleta de colores
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Rediseño

N A S A

Objetivo: Darle una  nueva imagen a alguna 
marca ya reconocida, esto con el fin de 
aprender a rediseñar y a adaptar.

Concepto: Trazos simples, elementos 
l impios y ordenados.

Antecedentes: Para la realización de este 
rediseño, primeramente investigué sobre la 
marca, sus fines, su historia y principalmente 
la de su logo, para tener una idea de sus 
símbolos y sus significados y no quitar 
alguno que fuese importante.

Metodología: Se trabajó en clase la idea 
de como quedaría mejor y que se le podría 
cambiar para que no perdiese tanto lo que ya 
se conoce pero que a la vez fuese refrescante, 
luego, basandome en el logo original, edite los 
detalles y cambie la tipografía. Para el arte de 
lanzamiento aproveche el hecho de que la 
NASA hará una expedición a Marte en 2020.

Programas util izados:

Adobe Illustrator

Adobe Photoshop

Tipografías

Logotipo:
Universal Serif

Textos:
Bebas Neue

Paleta de colores
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En esta parte del portafolio pondré diferentes referencias en las cuales 
descargo cualquier tipo de recurso que necesite para realizar los 
diseños que necesito.
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