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“Miro el cielo nocturno y sé que si, somos parte
de este Universo, estamos en este Universo, pero
- quizds mds importante que ambos hechos es que el
Universo estd en nosotros. Ccuando reflexiono sobre
ese hecho, miro hacia arriba: muchas personas
° se sienten pequenas, porque son pequenas y el
Universo es grande, pero yo me sienfo grande,
porque mis atomos vinieron de esas estrellas “.

- Neil deGrasse Tyson
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Campana Publicitaria
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Campana Coca
Cola. Elige la

Se frata de una campana de mantenimiento de imagen. Al
ser Coca Cola una marca ya fuertemente establecida en el
mercado, el objetivo es hacer algo diferente que capte la
atencién del consumidor y le recuerde por qué Coca Cola es
la niumero 1.

Coca Cola se vendié por primera vez en 1886 en una pequena
farmacia en Atlanta. La media de ventas era de 9 bebidas
al dia. besde entonces las cosas han cambiado bastante y
actualmente se venden 1,3 billones de productos al dia.

Esta campana se idealizé de manera ilustrativa, trasmitiendo
primariamente la eleccion del consumidor de la marca.
Mostrando que a pesar de que existan muchos estados de
dnimo, que siempre sea la primera opciéon del consumidor
elegir la felicidad.

cocogoose

Elige la felicidad. Elige la felicidad. Elige la felicidad.

El sabor original desde 1886. | @% El sabor original desde 1886. | é’@% El sabor original desde 1886. | @%
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El sabor original

desde 1886.
Elige la felicidad.

El sabor original desde 1886. I c’@%
oQv voQv A

@ 212 Likes @ 212 Likes

Ceetely

cocacola Elige la felicidad, con Coca Cola #choose cocacola Elige la felicidad, con Coca Cola #choose
#happiness #cocacola #happiness #cocacola
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campana Jumbo.
LO que ho fe
puede

Se frata de una campana de renovaciéon de imagen. Mientras - e —_— — o] @ i Jumbopty
que Jumbo es una marca conocida entre la poblaciéon nacional, " o E
se pretende refrescar su identidad y asi aumentar las ventas
y su presencia en el mercado.

Jumbo es unamarca de chancletas reconocidas de produccion e PO hede
nacional. Fue fundada en Panamay es un producto econémico . : )
establecido en el mercado. - dunde

Qv W

@ 212 Likes @ 212 Likes

jumbopty Lo que no te puede faltar para este verano! jumbopty Lo que no te puede faltar para este verano!
#summer #jumbo #summer #jumbo

Esta campana se idealizé de manera ilustrativa, se disenaron
y utilizaron vectores para-crear una imagen que trasmitiera
el concepto de la campana como la versatilidad de las
chancletas Jumbo; sin importar a donde vayas, Jumbo no te
puede faltar.

. . Cocézcgig?c:se
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Creacion de Producto

. Creacion de
producto.
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CACAD

ELABORADO ARTESANALMENTE

CON GRANOS SELECCIONADOS
DE LA SELVA AMAZONICA

I

796!

o

Se deseaba crear un diseno de un producto y su empaque. Se
pretendia disenar desde cero una marca de chocolate, desde
su nombre y logo, hasta su empaque y aplicaciéon en piezas.

Los Incas fueron, junto a los Aztecas, una de las primeras
civilizaciones en manejar el cacao. El chocolate Inka tiene como
logotipo la Huaca del bragén de Peru, uno de los simbolos
mas representativos de la cultura Inca. Sus muros de adobe

PS estan decorados con relieves de colores, por esto también se
le conoce como la Huaca Arcoiris.

|OUDSBLIO 0IBBU 3J0j020YD

El empaque tiene colores muy vivos que representan los
disenos de la Huaca Arcoiris. Este simbolo representa la
individualidad de los Incas y su receta original del chocolate
como la verdadera experiencia de las raices peruanas.

. . UnISono
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Creacion de Producto

Creacion de
producto.
Cheesy

Se tratade la creaciéon de imagen de una marca de galletas de
queso armables. Se pretendia crear un producto de comida
facilmente armable,y amigable tanto para padres como para
ninos.

Cheesy Peesy fue disenado al notar el problema de la falta
de tiempo. Ademas de tener que preparar el desayuno, las
madres se veian apuradas al también tener que peparar
algo para que sus hijos comieran durante el dia.

Las galletas Cheesy Peesy estan presentadas de una manera
facil de armar, con un sabor delicioso, y con un diseno de
empaquetado e ingredientes cuidadosamente pensados para
satisfacer el hambre de los nihos y entretener al momento de
armarilas:

@ @ . . . Vag Rounded
o
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Creacion de Imagen

. Creacion de
Imagen.

Setratadelacreacion deimagen de unrestaurante de comida
griega. Se pretendia crear completamente la imagen, desde
el logo y nombre, hasta identidad, y creaciéon de piezas.

El resturante Anari se basé en crear una identidad diferente ' ANARI
a aquellos resturantes griegos que ya existian en Panama,
manteniendo al mismo tiempo la idea de la originalidad de la ANAR] .

mi ri ) J
comida griega

CN &
) 9o
AU ari®
“ripaffj Restaurante Anars €37

2

&
2, o
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8
o
Restaurante A

El restaurante y su imagen se basoé en el concepto del queso
Anari. Es mdas que un logo, es la identidad que representa
los platillos en toda la esencia desde la comida a la mesa.
Simboliza la comida griega y la pasién por ella.

ANARI

. . Sci Fly Sans

507-996-5060
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Creacion de logo

Creacion de
logo. La casa
del

Se trata de una creacion de logo para un local llamado La
Casa del Humo.Se pretende lograr una unién de conceptos
y una seleccidon de colores que conecten con el cosumidor y
definan la identidad del local. (

La Casa del Humo es, como lo indica su nombre, una
Smokehouse dedicada a la venta de diversas carnes
ahumadas. Se encuentra ubicada en Boquete, Chiriqui.

LA CASA
DEL HUMO

El logo combina los dos conceptos del nombre, en una
aplicacion bastante minimalista. Se enfocé en el aspecto
ahumado del producto, y se eligieron colores cdlidos que
representan el hambre.

rd

[

LA CASA

@ . E nso DEL HUMG

16




Diseno Editorial
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Prueba los tacos

. Diseno
Editorial. Revista

mas chingones

g 4 & del Casco Antiguo

y San Francisco. )
info@tacoslaneta.com

Casco Viejo ¢ San Francisco
tacoslaneta

s 2
@ AW Sl vt cony (‘
v N

Recaho es una revista cuyo titulo significa Restaurantes,
Catering y Hoteles. Se pretendié disenar una revista con una
diagramacion original, contenido completo y diferente y que
realmente plasmara y transmitiera al lector el tema de la
edicion.

-

Principalmente se realizé un estudio de la revista Horeca, que
tiene temas similares a Recaho. Se hizo una investigacion del

L) diseno editorial y las principales revistas revolucionaras en el
diseno como Twen, One, y Rolling Stone.

La revista se disené basandose en el tema de México,
tratando diferentes temas desde chefs mexicanos, recetas de
tacos hasta el Cinco de Mayo. Se mantuvo una diagramacion
limpia y elegante pero manteniendo la esencia de la alegria
mexicana.

@ @ |d . cocogoose
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Campana Publicitaria

campana
Heart

Se trata de una campana de lanzamiento de un festival de
musica de rock alternativo llamado Heart Beats. Se pretende
crear una identidad y realizar la fragmentacion de medios de
acuerdo a las piezas.

Heart Beats se disend como un festival de musica diferente
a aquellos que se han realizado en Panamd. Se combinaron
tres artistas de rock alternativo.

Esta campana se idealizé de manera ilustrativa, se usaron
vectores y fotografias que identificaran a los artistas, se
mantuvo una paleta de colores nedn y un estilo grunge para
definir laridentidad del festival.

@ @ . LEMON/MILK
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HEART;\ABEATS

TEATRO AMADOR, PANAMA
SABADO 28

DE SEPTIEMBRE

%‘%m 20 R

Editar perfil

40

PUBLICACIONES

ELEVEN PRODUCTIONS H

0
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GORILLAZ |

SABADO 28 1 s ol
DESEPTIEMBRE = o . 59 7}

TEATRO AMADOR, PANANA
SABADO 28 r ]
DESEPTIEMBRE 7 7

OPENING WITH GORIL

ELEVEN PRODUCTIONS PRESENTS

[

FREE SEATING
EAST RIVER

HEART\A BEATS

OPENING WITH GORILLAZ
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