


Campaña Coca 
Cola. Elige la 
felicidad.

Se trata de una campaña de mantenimiento de imagen. Al 
ser Coca Cola una marca ya fuertemente establecida en el 
mercado, el objetivo es hacer algo diferente que capte la 
atención del consumidor y le recuerde por qué Coca Cola es 
la número 1.

Coca Cola se vendió por primera vez en 1886 en una pequeña 
farmacia en Atlanta. La media de ventas era de 9 bebidas 
al día. Desde entonces las cosas han cambiado bastante y 
actualmente se venden 1,3 billones de productos al día. 

Esta campaña se idealizó de manera ilustrativa, trasmitiendo 
primariamente la elección del consumidor de la marca. 
Mostrando que a pesar de que existan muchos estados de 
ánimo, que siempre sea la primera opción del consumidor 
elegir la felicidad.

Objetivos

anTECEdEnTES

asPECTOs ConcEpTUaLES
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