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Como disenador grdfico es nuestro deber poder comunicar visualmente

una informacidn, hechos, ideas y valores al publico de manera creativa

y efectiva Por Lo que ol crear una pieza puede ser algo extenso, desde

una simple vectorizacion, crear un logo, campanas o disenos de

empaque, los alcances son inmensos. A continuacién podran visualizar
los diferentes traba jos que he realizado.
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O T 6577-1538

= vanessabricenodf@gmail com

San Francisco, Ciudad de Panama

Soy una persona responsable,
honesta, proactiva, dispuesta a
aprender y desarrollar habilidades

necesarias para realizar mi traba jo.

REFERENCIAS

Disenador Creativo

Mybox Express: +507 831-0522

Disenador General

Legganda Shop: +58 4241927076

Disenador Freelance

Vipop: +852 9167-9767

EDUCACION

2017 —2019 Universidad del Arte Ganexa

Diseno Grafico con enfasis en publicidad

Ciudad de Panama
2012 —2016 Instituto de Diseno de Caracas

Diseno Industrial
Caracas — Venezuela

2001-2011 Educacion Primaria y Bachiller

Colegio Las Cumbres
Caracas — Venezuela

EXPERIENCIA

2019 Freelance Disenador Grdfico

2018 Disenador Cretivo
Mybox Express
Ciudad de Panama

2017 Disenador General
LEGGENDA Shop

Caracas — Venezuela

2016 Community Management
LEGGENDA Shop

Caracas— Venezuela

2016 Asistente de Taller
Artista Plastico Raul C.

Caracas — Venezuela

CURSOS IDIOMA

2017 Ingles, Lengua Extran jera v Esparol Nativo
Nivel B2 Avanzado.

Centro Venezolano Americano ! |ngLes Avanzado

2017 Community Management
Universidad Metropolitana
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MANUAL DE MARCA

RESTAURANTE MEXICANO

OBJETIVO

Crear y definir La identidad corporativa del restaurante
mexicano Ta que pica, para proyectar nueva imagen
y Llograr posicionamientos en Los diferentes publices
Proyectar coherencia, unidad y establecer lazos de
comunicacion hacia Los cliente o traves del logotipo
unico y su respectivo sistema de indentidad estable

ANTECEDENTES.

Panama se ha convertido en una tierra de
oportunidades para muchos de negocio y no ha
sido desaprovechada por Llos empresarios del sector
alimenticio, ya que con la diversidad existente en el
area, estos anhelan tener un pequeno pedazo de su
pas aqui, donde compartir sus raices culturales vy
degustar su cocina tradicional

ASPECTOS CONCEPTUALES.

Ta que pica es un restaurante de comida Mmexicana,
que se encuentra en el Valle de Anton, Cocle Mexico
es conocido por Los diferentes tipos de chile que
poseen, de alli sale la creacion de muestro simbolo
representado entre La sintesis de dos elementos, el dhile
y Wama de fuego icono conocido para expresar el
picante.

Luego de la investigacion sobres Los elementos y La
cultura dentro de Lla comida mexina, fue donde surge
verdaderamente el nombre y La identidad la marca

TECNICA:
Lluvia de ideas
Realizacion de bocetos de forma manual
Proceso de vectorizacidn en programa ILlustration

Monta je de las piezas en Photoshop.

PROPUESTA GRAFICA:

Tipografia:

GOBOLD BOLD
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUV
123456789

Paleta de color
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MANUAL DE MARCA

ACEITE DE OLIVA ASU Py

OBJETIVO

Con este manual constituye a una herramienta de
traba jo que sirve como referencia para todos Los
responsables de generar, dfundir v Florecer La Identidad
Comercial de la marca, definir Los parametros basicos
de diserno de cada elemento que integra La identidad
corporativa, sus correctas aplicaciones y proyectar a
sus diversos publicos La identidad del acette de oliva

ASU.

ANTECEDENTES.

Segun la mitologia griego, el olivo surge como

resultado de una competencia entre Atenea, la diosa PROPUESTA GRAFICA:
de La sabidurio, y Poseidon, el dios de Los mares, en
el que el ganador se comvertiria en protector de una
nueva ciudad de Attica Poseidon quebro una piedra
con su tridente y, junto con el agua que salia de La

. p 8 B e 5= 4 N | DE LOS
Tipografia % __ £ : i i DIOSES

roca, emergio un caballo Luego, Atenea kundio su Rod Re gul ar

lanza en la roca v el primer olive aparecio en Las ~ \\

puerkas de Lla Acropolis. Considerande su regalo mas ABCDEFGHIJKLMNILNOP

valioso. QRS TUYV \\
_ _ i abcdefghdijklmniiopg

ASPECTOS CONCEPTUALES. rstuvwsxy z

Asu es una marca que ofrece un producto de alta
calidad el cual es un acette de oliva 100% virgen
procedente de Grecia, por Lo que la marca esta
totalmente ligado a la procedencia de Lla materia Paleta de color:
prima, v su procedencia segun la mitologia Asu es

una traduccion griega de La expresion Los verdaderos

conocedores de acette

TECNICA: \

Lluvia de ideas.

Realizacion de bocetos de forma manual.

Proceso de vectorizacion en programa ILlustration TEXTURA DANTONE 356 U PANTONE: 606U
HEXADECIMAL. TIDI HEXADECIMAL DOBA37
Monta je de las piezas en Photoshop. con v cv oo
MS7  G29 M3 GI86
Y75  BIZ Yoy BSS
8 K80 KO 9



CAMPANA

CLINICA DENTAL SENSE

OBJETIVO

Creacion de una compana publicitaria para introducir
en el mercado un nuevo concepto odontologico,
donde varias modalidades se unen para proporcionale
a los pacientes una experienciar pacafica y agradable
en sus consultas odontologicas

ANTECEDENTES.

Una odonteloga no conocida en el ambito, tratando
de posicionarse, con una imagen tanto personal

como de la marca no acordes al ideoclogia que desea
demostrar No existe este tipo de concepto unificador
en la actualizad del mercado panameno por Lo que es
una nuevo formato que se quiere IMmplementar.

ASPECTOS CONCEPTUALES.

Representar un la campana institucional  La forma
innovadora como  puede ser un cita en el odontologo,
cambiando Lla mentalidad que tienen Llas personas con
relacien a las citas odontolegicas y temor que esto
les esto les genera |, transmitiendo un Mensa je claro
el cual es impregnarlos de una sensacion rela jonte

y pacfica, donde puedan-sentirse comodos como

si estuvieran en un spa al Momento de asistir al
especilista dental.

TECNICA:
Lluvia de ideas
Realizacion de bocetos de forma manual
Proceso de vectorizacion en programa ILlustration

Monta je de las piezas en Photoshop.

10

Dental Sense

PROPUESTA GRAFICA:

Tipografia:

Rusted Orlando Heme.

abcdefghiphblmnepgrsturwwyz

ABCHOEFGHIJKLMN OPQRST
UV WXYZ

Nexa Bold

abcdefghijkimnhopgrstuvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUV
W XYZ

Paleta de color:

PANTONE 326U PANTONE 1817U
HEXADECIMAL OOA79D HEXADECIMAL 4F2819
C8 RO ca /9
M 10 G167 M 76 G40
Y5 BS/ Y. 83 B: 25
K O K 6l

Lloalal Fanas
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CAMPANA

CARNE ENLATADA TULIP

OBJETIVO

Se busca realizar una campana donde La imagen del
producto sea renovada para que sea igual de buena
que su calidad, para ello, se-disenara un nuevo Llogo,
nuevo empaque y distintos artes para Lla publicidad,
es decir, todo una nueva direccion de arte para el
lanzamiento de La nueva linea ligera

ANTECEDENTES.

Tulip nacié en el ano 1887, Lla marca de Los tres
tulipanes ‘se registro por primera vez en 1909, lo que
la convierte en Lo’ marca mas antigua de Dinamarca,
cada ano, vende 150 millones de productos carnicos
enlatados Su jomonilla forma parte de Los habitos
alimenticios de Los panamenos desde hace generaciones,
por Lo que es reconocida-por la mayoria de personas
en este pais.

ASPECTOS CONCEPTUALES:

Plasmar todas Llas cualidades en la nueva
imagen, procediendo asi a redisenar el Logotipo
para que, sin perder Lo que este representa tenga’
un concepto mas simple y Llamativo Luego de
analizar el empaque, se opto por unicamente
cambiar La foto del, producto y aplicar Los
nuevos colores sin editar la composicion pues se
considero que seguia siendo Funcional.

Para los artes publictarios se decidio seguir Lo que la

TECNICA.
Lluvia de ideas
Realizacion de bocetos de forma manual
Proceso de vectorizacion en programa ILlustration

Monta je de las piezas en Photoshop.

1

PROPUESTA GRAFICA:

Tipografia:

Century Gothic

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz

1234567890

Paleta de color:

PANTONE 552U
HEXADECIMAL AFDAEA
C29 RS

M6 (S
Y2 B 234
KO0

g

PANTONE 2738U
HEXADECIMAL 484288

Ca85 R75
M87 G 66
Y2 BB
K2

PANTONE 614U
HEXADECIMAL FBEQAT

PANTONE B65U
HEXADECIMAL F38160

C3 R: 243
M3 G177
Y71  B96
K 0

Came de ==
Cerdo Light

P Nk * W
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CAMPANA

BEBIDA ENETICA PLUS

PLUS W

(aEs

100 IS0 v
MATURAL

OBJETIVO

Creacion de una campana publicitaria que crea
impacto y darle una imagen saludable a la marca,
haciendole saber quienes somos y que ofrecemos
Promover La venta masiva de Las bebidas en Los
dferentes puntos de venta a traves de una promocion
lLlamativa, crear conciencia sobre Las vitaminas y

minerales que cbtiene nueva bebida y Lla importancia
de la hidratacion que promocionar.

ANTECEDENTES.

En esta etapa los jovenes esten semetidos a gran .
cantidad de actividad tras un e jercicio intenso, por eso PROPUESTA GRAFICA.
los requerimientos nutricionales durante esta etapa es
muy elevados, pocos son Los que reponen La perdida
de electrolitos con bebidas isotonica y aunque existen
muchas opciones en el Mmercado no siempre son Las

mMas COﬂV@ﬂI@ﬂt@S. TI’\'mOO
ASPECTOS CONCEPTUALES:

Tipografia:

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTU

Se realiza una compana para ayudar a mantener VWXY /
a los Ainos y Jovenes hidratados y con La intension
de proporcionar siempre Los nutrientes necesario
por Lo que se penso en una bebida 100% natural

que contienen 3 ingrediente principales que son 123456789
la zanahoria, remolacha y la naranjo, que les a
mantenerse activos, hidratados y con energia para
realizar todos las actividades que  tienen pensado
hacer durante sus dics.

abcdefghijklmninopgrstuvwxyz

Paleta de color

@ W
N P

TECNICA.

Lluvia de ideas.

Realizacion de bocetos de forma manual. DANTONE 227U DANTONE 297U

Proceso de vectorizacion en programa ILlustration HEXADECIMAL 9A2F59 HEXADECIMAL F38160
C34 D54 C 67 R U9

Monta je de las piezas en Photoshop. MOy QU7 M 9 G 179
Y 46 B 89 Y3 B 225
K15 KO
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CAMPANA

CALZADO NKE OPULET

OBJETIVO

Creacion de una campana publictaria que ayude a
aumentar el reconocimiento de la marca en otros
nichos de mercado, ademas de posicionarse en el
mercado de alta costura, impulsar Las ventas de
un nuevo producto y ser reconocido en el mundo
de la moda y pasarela por Lla innovacion visual y
funcionalidad del calzado

ANTECEDENTES.

La marca deportiva y de moda Nke, es una empresa
multinacional estadounidense dedicada ol diseno, -
desarrollo, fabricacien y comercializacion, calzado,
ropo, y otres articulos deportivos Su estrategia de
marketing como hoy la conocemos desarrolla unar
filosofia La inclusion, aceptacion y apertura a cualquier
tipo de consumidor que se pueda sentir iIdentificado con
ella

ASPECTOS CONCEPTUALES.

Just for Us, busca el lanzamiento de una nueva
linea de produccion de alta moda enfocandonos

en un principal modelo de zapato, Manteniendo su
enfoque hacia el calzado deportivo enlazandolo con
el prestigio de una linea exclusiva a la par de otras
mMarcas como puede ser Gucei o Prada y asi captar La
atencion de Llos posibles consumidores. Teniendo como
ob jekivo generar interes por el product, Fomentar el
deseo y la fidelidad de compra

TECNICA:
Lluvia de ideas
Realizacion de bocetos de forma manual
Proceso de vectorizacion en programa ILlustration

Monta je de las piezas en Photoshop.
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PROPUESTA GRAFICA:

Tipografia:

Century Gothic

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
1234567890

Paleta de color

PANTONE 698U PANTONE WHITE
HEXADECIMAL FFD7D9 HEXADECIMAL FFFFFF
Co0 R:255 R: 255
M19 G205 G: 255
Y7 B 217 B: 255
KO
PANTONE BLACK TEXTURA
HEXADECIMAL 000000
Co R: 0
M O G0
7.0 B0
K100




EDITORIAL

LIBRO JUVENL EL TELESCOPIO

OBJETIVG:

Realizacion de una libro Juvenil scbre unos

inventos moderno mas importantes EL Telescopio,
proporcionandoles a Los lectores informacion valiosa
sobre La historia del telescopio, como esta compuesto,
sus funciones y Los telescopios mas relevantes del siglo
Xl de una forma interesante e innovadora

ANTECEDENTES.

EL telescopio es un instrumento que amplifica imagenes
de ob jetos le janos, Lo que permite observar Los con
mucho mas detalle. Aunque U invencion-es atribuida
al fabricante holandes, Hans Lippershey, Galileo quien
hace 400 anos Lo rediseno y Uso por primera vez con
fines astronomicos, Lo que dio lugar al nacimiento de La
astronomia moderna

ASPECTOS CONCEPTUALES.

Para la relacion de la composicion v la diagramacion
de este libro realizamos el diseno inspirado en Lla
tematica del espacio, ya que el telescopio es el
instrumento que nos permite cbservar Los elementos
celestiales. A medida que avanza las paginas del
libro podemos odbservar como hay una equilibro este
Las imagenes, Los textos, Los colores y Los elementos
orofico.

Seleccion de los colores refle ja el espacio exterior y
eleccion de Lo reticula modular, ya que nos permite
la coordinacion Los sistemas graficos, y que permita la
oportunidad de considerar todos Los materiales que se
quieres presentar en Libro.

TECNICA:
Lluvia de ideas
DeoLizocm;m de bocetos de forma manual
Proceso de vectoozocion en programa ILLustration

Monta je de edicion en el programa Indesign.
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PROPUESTA GRAFICA:

Tipografia:
NEXA BOLD

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890

Paleta de color

i =@ =HD
A A A

PANTONE 2738U PANTONE 7458 TEXTURA
HEXADECIMAL 000128 HEXADECIMAL 0O9BBB
oo 2 M s
M8l G
Y20 B 40 Y2) B18S
K 80 KO

EL TELESCOPIO
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EDITORIAL

REVISTA COMERCIAL RECAHO ANCEL Y : ()

OBJETIVO S Lo mejor
de BALI

Realizacion de una revista comercial internacional

con ediciones mensuales, enfocadas a-tres ambitos
que son los restaurantes, catering y hoteles, con
articulos y anuncios enfocados a esos mMmismos

ob jetivos, proporcionandeles a Los Lectores informacion magazine
importante y relevante el momento de planificar sus Julio - Agosto
vacaciones
. por el Ched Will Goldfarb RV e )
ANTECEDENTES. 7 ...._\:":_“‘2{\“*'-‘“‘ o S
'5. d. Ay v =
-, ] : TEAN g 2 =
La Revista Horeca nace con el proposito de brindar b - e ' ;

informacion actualizada sobre tecnologias, tendencias
e innovacion especializada del rubro de Hoteles,

Restaurantes y Catering vy se dirige exclusivamente a
los interesados en conocer o mayor profundidad estas Tipografia:

PROPUESTA GRAFICA:

Qreas.

ENGRAVE MT:

ASPECTOS CONCEPTUALES. , - ,
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRS

TUVWXYZ

COfrecer a los posibles Lectores una revista comercial a
nivel internacional, en donde esta edicion se enfoca en
al area de Bali, en Indonesia 1234567890
Con articulos interesantes que le proporcionen

informacion importante y relevante enfocados al Paleta de color:
destino seleccionando, siguiendo wna linea grafica
formal y seria, dirigida a un Target tipo A y B, con
anunciantes de prestigio y reconocidos

ol “15-:‘_““1\1. g
TECNICA: N
p) Lluvia de decs. PANTONE 7603U PANTONE 717U PANTONE 206U
HEXADECIMAL 331DOE HEXADECIMAL BC7E36 HEXADECIMAL £23249

Realizacion de bocetos de forma manual.

C 5 PRIl C 24 D188 C 3 R-226
Proceso de vectorizacion en programa Illustration M72 G 29 M3 G DO M5 G50

Y80 B4 Y- Q2 B4 Y70 B 73
Monta je de edicion en el programa Indesign. K75 K6 KO
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