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‘| just want to do beautiful things,
even if nobody cares.”

Saul Bass




SECCIONES

CHOCOLATE TAURO
AFICHE Y LETTERING
LA BRUJULA

REVISTA RECAHO
TORRADA & SPIEDO'
SALAMANDER

CAMPANA PUBLICITARIA JUMBO

CAMPANA PUBLICITARIA TR'OPICANA

Mi objetivo es plasmar mis ideas creativas, para que
otras personas conozcan el arduo trabajo detrds de cada
disefio y que hay una mente detrds de cada uno.
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CHOCOLATE TAURO

Objetivos: Crear un producto innovador (En este caso,
barra de chocolate) y su empaque correspondiente, que
visualmente, sea un producto tentador para las personas
y que cumpla con las reglas visuales para lograr alcanzar
el publico objetivo.

Antecedentes: Primero se inicid6 con la creacion del
logo, con una previa y profunda investigacion acerca de
donde, coOmo y por qué se eligio este logo. La creacion
natal de este producto se da en Espana, lo cual hace que
tauro (tomando referencia el toro) este estrechamente
relacionado con su origen, ya que este animal mamifero
es originario de Espafa. Y también tiene su relaciéon junto
con la astrologia, lo cual lo hace un chocolate tentador
y misterioso.

Concepto: Tauro es un chocolate espanol astral. El mismo
animal simboliza lo representativo que es en este pais, el
toro que es proveniente de Espafa.
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AFICHE Y LETTERING

Objetivos: crear un cartel llamativo para el publico,
utilizando las herramientas de modificacion en el
programa de Adobe Illustrator.

Antecedentes: Este lettering consistia en tomar una
frase de cualquier cancion, poema, etc que inspirara al
disefiador a tomar esta frase y hacerla viva junto con
alguna ilustracioén, colores y tipografias llamativas para
el espectador.

Concepto: El afiche contiene colores frios, ya que de
por si la frase escogida para este, toma parte en lo que
es una escena de sentimientos profundos hacia otra
persona. Por lo que, los colores frios, tristes, profundos
dentran a la persona y la llevan hacia los sentimientos
que el afiche requiere emitir.
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Objetivos: Disefiar, diagramar y crear un libro con
informacion acerca de algun invento escogido, con
un target especifico que inculcara al lector saber vy
conocer mas de ellos. Dar a conocer la importancia de
la brujula, sus elementos y centralmente su evolucion a
traveés del tiempo desde su creacion.

Incentivar al lector a desarrollar conocimientos antes
no adquiridos acerca del tema, instruirlo en él y llevarlo
a través de varios puntos por la historia de la Brujula.

Antecedentes: Primero se hizo la planificacion de la
informacion, se recolectd informacion para el libro,
luego busqueda de imdgenes, familia tipogrdfica, que
diera nitidez y limpieza a la diagramacion.

Concepto: La brajula es un instrumento esencial para
conocer, en todo momento, donde se encuentra el Norte
Magnetico.

Nos podemos orientar de muchas maneras, podemos
“flarnos” de nuestra intuicion o de nuestra experiencia
previa en un lugar conocido, observar ciertos indicios
naturales, emplear otros medios mds "avanzados
tecnoldgicamente” como puede ser el GPS, pero nada
es mds sencillo, prdactico, econdmico vy fiable que el uso
combinado de una brujula con un plano.
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REVISTA RECAHO

Objetivos: crear y diagramar una revista con temas paleta
acerca de restaurantes, catering y hoteles, que lleguen

a nuestro publico objetivo. ‘

Antecedentes: Para la creacion de la revista, primero
se busco informacion e imagenes de alta calidad para “

esta, familia tipografica y paleta de colores que se

utilizaria en ella. tipografias
Concepto: El tema principal de esta revista, es el sushi. Biblioteca Italic
Esta revista contiene informacion acerca de temas Biblioteca sans

dentro del mundo social, el turismo y gastronomia, de

Japon, en ella podrds encontrar recetas de platos

joponeses, lo que los chefs expertos recomiendan vy programas
mucho mas.

Una revista para personas curiosas, interesadas en Al id
conocer mds de nuestra cultura internacional dentro de Ps b

la sociedad.

La gastronomia japonesa ha sido siempre un fiel
reflejo del pais. Un gran archipiélago compuesto en
la actualidad por cerca de siete millares de islas, con
Tokio como capital de facto, cuya historia se divide
entre periodos de un total y prolongado aislamiento y
épocas en las que potencias extranjeras han influido
decisivamente en su vida diaria. Transformaciones vy
cambios, tanto politicos como sociales que han influido
de una forma decisiva a la cocina que han practicado
los nipones a lo largo de su existencia.

Por eso nos qgueremos acercar d su razon de ser.
Conocer de cerca sus fundamentos, platos esenciales,
ingredientes imprescindibles vy recetas ineludibles.
Descubrir qué se esconde mas alla del sushi, las sopas
y otros grandes cldsicos japoneses que traspasan sus
fronteras y llegan hasta nuestros paises. Entender con
mayor profundidad la importancia que la milenaria
cultura japonesa da a las presentaciones.
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TORRADA & SPIEDO

Objetivos: Crear, y llegar al consumidor por medio paleta

de una franquicia de restaurante, disefiando todo los

elementos respectivos de un Manual de marca ’
Antecedentes: Primero se hizo la planificacion de la

informacion, se recolectd informaciéon para el manual .‘

y creacion de logotipo, luego busqueda de imdagenes,

familia tipogrdafica, que diera nitidez y limpieza a la tipografias

diagramacion.

Century Gothic Bold
Concepto: Torrada & Spiedo es una franquicia que su )e@rb' {;@F’S
logotipo representa un pincho con carne, esta franquicia
es de Argentina, y la gastronomia de este pais es muy
rica gracias a su diversidad de carnes deliciosas. programas

Al

Orf'd-étob

8x

negativo

logotipo
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Objetivos: Creacion de imagen corporativa, captar
la atencion del cliente. Demostrar ser una empresa
amistosa y confiable para nuestro target. Salamander
es una compania de fumigacién que nace con la
perspectiva de brindar lo necesario a sus clientes, a
través del trabajo y saneamiento de plagas, para
obtener la completa satisfaccion de las personas,
preocupdndose asi de lograr un ambiente saludable,
coémodo vy libre de insectos perjudicales para la salud.
Brindando valores como la confianza, seguridad,
satisfaccion y proteccion ambiental.

Antecedentes: Lo primero fue la creacién de la marca
corporativa, en este caso consistia en una Empresa
de fumigacion, tomamos una mascota para que la
marca diera esa sensacion de amistad con el cliente vy
combinacion bien el concepto de "Salamander”. Para
dar simplicidad, y limpieza al logo, se empled el uso
de colores planos y asi evitar problemas a la hora de
imprimir o que se requiera utilizar el logo en papeleria,
tarjetas de presentacion, etc.

Concepto: El concepto de esta identidad o al nombre
“Salamander” (Al separar "er” se escucha también como
“air’, que en espanol es "aire” por ello se ha utilizado el
nombre en inglés, dando a entender que el propdsito
estd en el cuidado de nuestro ambiente o limpieza del
aire) Fue dado ya que el personaje de la marca es una
salamandra (Insectivoro), detallando en ella un rostro
amistoso, en base de lo esencial: La satisfaccion del
cliente con el servicio.

Salamander

logotipo
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paleta

tipografias
Hiruko

Century Gothic Bold

programas

Al
Ps






CAMPANA PUBLICITARIA JUMBO

Objetivos: Redisefiar imagen corporativa de una marca
en Panamd, crear una campafia publicitaria dando a
conocer lonuevo de esta marca y suimagen actualizada

y mejorada. Tomar en cuenta los aspectos que conlleva ‘.

paleta

el crear una imagen corporativa, respetando los usos

de ella. .

Antecedentes: Para la campafia “Lo que no te puede

faltar” de Jumbo, comenzamos a redisefar el logotipo.  tipografias
Como bien sabemos, jumbo es una marca de sandalias

panamefnas gue se uso por mucho tiempo hace varios (?au’@iw

afos atrds, pero que como imagen corporativa no hq Century Gothic Bold
sido muy exitosa y hoy en dia ya no se encuentran casi

en el mercado. Luego de encontrar una tipografia similar

a la de logo de Jumbo, comenzamos a crear las artes programas
madres, en este caso utilizamos vectores con colores -
llamativos, porque lo que se requiere es que el target Al

se interese en necesitar el producto para ocasiones

singulares o especiales, como un dia de sol en la playa. Ps

Concepto: Jumbo es una marca de chancletas
reconocidas de producciéon nacional.

Fue fundada en Panamd, y es un producto econdmico
que se ha establecido en el mercado.

Logotipo

18



19



CAMPANA PUBLICITARIA TROPICANA

Objetivos: Dar a conocer el producto por medio de paleta
publicidad, utilizando como canal las caracteristicas

que éste compone.

LLegar de forma directa al target, analizando el impacto .‘
gue recibira la campafa por medio de publicidad

exterior y de prensa. Mejorar la imagen de la marca,

dando a conocer sus valores y presentando el producto

como natural al 100%. tipografias

Antecedentes: En esta campafia correspondia utilizar .
alguna figura retorica, en este caso la hiperbole. Y @Wm
tomamos una naranja, exagerando su tamafo como la

del sol, dando referencia a que la naranja da la misma

energia que este. programas
Concepto: Tropicana es una empresa dedicada a la Al
elaboracion de jugos naturales, lleva mas de 70 afios

en el mercado y es reconocida por su jugo de naranja. Ps

preferido por muchos. El publico meta es mujers vy
hombres, nifos vy ninas de 6 hasta los 60 afos.
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Concepto, Disefio y Diagramacion:

Maria José Posada E.




