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“I just want to do beautiful things, 
even if nobody cares.”

                                  Saul Bass
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CHOCOLATE TAURO

Objetivos:  Crear un producto innovador (En este caso, 
barra de chocolate)  y su empaque correspondiente,  que 
v isualmente,  sea un producto tentador para las personas 
y que cumpla con las reglas v isuales para lograr alcanzar 
el  públ ico objet ivo.

Antecedentes:  Pr imero se in ic ió con la creación del 
logo, con una previa y profunda invest igación acerca de 
dónde, cómo y por qué se el ig ió este logo.  La creación 
natal  de este producto se da en España, lo cual  hace que 
tauro (tomando referencia el  toro)  este estrechamente 
relacionado con su or igen,  ya que este animal mamífero 
es or iginar io de España. Y también t iene su relación junto 
con la astrología,  lo cual  lo hace un chocolate tentador 
y mister ioso.

Concepto:  Tauro es un chocolate español astral .  E l  mismo 
animal s imbol iza lo representativo que es en este país,  e l 
toro que es proveniente de España.

paleta

programas

logotipo

A L I M O N Y

coyote
bib l ioteca sans

tipografías
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AFICHE  Y LETTERING

Objetivos:  crear un cartel  l lamativo para el  públ ico, 
ut i l izando las herramientas de modif icación en el 
programa de Adobe I l lustrator.

Antecedentes:  Este letter ing consist ía en tomar una 
frase de cualquier  canción,  poema, etc que inspirara al 
diseñador a tomar esta frase y hacer la v iva junto con 
alguna i lustración,  colores y t ipograf ías l lamativas para 
el  espectador.

Concepto:  E l  af iche contiene colores f r íos,  ya que de 
por s í  la f rase escogida para este,  toma parte en lo que 
es una escena de sent imientos profundos hacia otra 
persona. Por lo que,  los colores f r íos,  t r istes,  profundos 
dentran a la persona y la l levan hacia los sent imientos 
que el  af iche requiere emit i r.

paleta

programas

Atlantic Bentley

tipografías
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LA BRÚJULA

Objetivos:  Diseñar,  diagramar y crear un l ibro con 
información acerca de algún invento escogido,  con 
un target específ ico que inculcara al  lector saber y 
conocer más de el los.  Dar a conocer la importancia de 
la brúju la,  sus elementos y centralmente su evolución a 
través del  t iempo desde su creación.
Incentivar al  lector a desarrol lar  conocimientos antes 
no adquir idos acerca del  tema, instrui r lo en él  y l levar lo 
a través de var ios puntos por la histor ia de la Brúju la.

Antecedentes:  Pr imero se hizo la planif icación de la 
información,  se recolectó información para el  l ibro, 
luego búsqueda de imágenes,  fami l ia t ipográf ica,  que 
diera nit idez y l impieza a la diagramación.

Concepto:  La brújula es un instrumento esencial  para 
conocer,  en todo momento,  dónde se encuentra el  Norte 
Magnético.

Nos podemos or ientar de muchas maneras,  podemos 
“f iarnos” de nuestra intuic ión o de nuestra exper iencia 
previa en un lugar conocido,  observar c iertos indicios 
naturales,  emplear otros medios más “avanzados 
tecnológicamente” como puede ser el  GPS,  pero nada 
es más senci l lo,  práct ico,  económico y f iable que el  uso 
combinado de una brúju la con un plano.

paleta

programas

Biblioteca Italic

Biblioteca sans

tipografías
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REVISTA RECAHO

Objetivos:  crear y diagramar una revista con temas 
acerca de restaurantes,  cater ing y hoteles,  que l leguen 
a nuestro públ ico objet ivo.

Antecedentes:  Para la creación de la revista,  pr imero 
se buscó información e imágenes de alta cal idad para 
esta,  fami l ia t ipográf ica y paleta de colores que se 
ut i l izar ía en el la.

Concepto:  E l  tema pr incipal  de esta revista,  es el  sushi .
Esta revista contiene información acerca de temas 
dentro del  mundo social ,  e l  tur ismo y gastronomía,  de 
Japón, en el la podrás encontrar recetas de  platos 
japoneses,  lo que los chefs expertos recomiendan y 
mucho más.

Una revista para personas cur iosas,  interesadas en 
conocer más de nuestra cultura internacional  dentro de 
la sociedad.

La gastronomía japonesa ha sido siempre un f ie l 
ref lejo del  país.  Un gran archipiélago compuesto en 
la actual idad por cerca de siete mi l lares de is las,  con 
Tokio como capital  de facto,  cuya histor ia se div ide 
entre per iodos de un total  y prolongado ais lamiento y 
épocas en las que potencias extranjeras han inf lu ido 
decis ivamente en su v ida diar ia.  Transformaciones y 
cambios,  tanto pol ít icos como sociales que han inf lu ido 
de una forma decis iva a la cocina que han pract icado 
los nipones a lo largo de su existencia.

Por eso nos queremos acercar a su razón de ser. 
Conocer de cerca sus fundamentos,  platos esenciales, 
ingredientes imprescindibles y recetas ineludibles. 
Descubr i r  qué se esconde más al lá del  sushi ,  las sopas 
y otros grandes clásicos japoneses que  traspasan sus 
f ronteras y l legan hasta nuestros países.  Entender con 
mayor profundidad la importancia que la mi lenar ia 
cultura japonesa da a las presentaciones.

paleta

programas

Biblioteca Italic

Biblioteca sans

tipografías
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TORRADA & SPIEDO

Objetivos:  Crear,  y l legar al  consumidor por medio 
de una franquicia de restaurante,  diseñando todo los 
elementos respectivos de un Manual de marca

Antecedentes:  Pr imero se hizo la planif icación de la 
información,  se recolectó información para el  manual 
y creacion de logotipo,  luego búsqueda de imágenes, 
fami l ia t ipográf ica,  que diera nit idez y l impieza a la 
diagramación.

Concepto:  Torrada & Spiedo es una franquicia que su 
logotipo representa un pincho con carne,  esta franquicia 
es de Argentina,  y la gastronomía de este país es muy 
r ica gracias a su diversidad de carnes del ic iosas.

paleta

programas

logotipo

8x

negativo

Century Gothic Bold

Jellyka - Estrya’s

tipografías



15



16

SALAMANDER

Objetivos:  Creación de imagen corporat iva,  captar 
la atención del  c l iente.  Demostrar ser una empresa 
amistosa y conf iable para nuestro target.  Salamander 
es una compañía de fumigación que  nace con la 
perspectiva de br indar lo necesar io a sus cl ientes,  a 
través del  trabajo y saneamiento de plagas,  para 
obtener la completa sat isfacción de las personas, 
preocupándose así  de lograr un ambiente saludable, 
cómodo y l ibre de insectos per judicales para la salud. 
Br indando valores como la conf ianza,  segur idad, 
sat isfacción y protección ambiental .

Antecedentes:  Lo pr imero fue la creación de la marca 
corporat iva,  en este caso consist ía en una Empresa 
de fumigación,  tomamos una mascota para que la 
marca diera esa sensacion de amistad con el  c l iente y 
combinacion bien el  concepto de “Salamander ” .  Para 
dar s impl ic idad, y l impieza al  logo, se empleó el  uso 
de colores planos y así  evitar problemas a la hora de 
imprimir  o que se requiera ut i l izar el  logo en papeler ía, 
tar jetas de presentación,  etc.

Concepto:  E l  concepto de esta ident idad o al  nombre 
¨Salamander¨  (A l  separar ¨er¨  se escucha también como 
¨air ¨ ,  que en español es ¨ai re¨  por el lo se ha ut i l izado el 
nombre en inglés,  dando a entender que el  propósito 
está en el  cuidado de nuestro ambiente o l impieza del 
ai re)  Fue dado ya que el  personaje de la marca es una 
salamandra  ( Insect ívoro) ,  detal lando en el la un rostro 
amistoso,  en base de lo esencial :  La sat isfacción del 
c l iente con el  serv ic io.

paleta

programas

Hiruko

Century Gothic Bold

tipografías

logotipo
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CAMPAÑA PUBLICITARIA JUMBO

Objetivos:  Rediseñar imagen corporat iva de una marca 
en Panamá, crear una campaña publ ic itar ia dando a 
conocer lo nuevo de esta marca y su imagen actual izada 
y mejorada. Tomar en cuenta los aspectos que conl leva 
el  crear una imagen corporat iva,  respetando los usos 
de el la.

Antecedentes:  Para la campaña “Lo que no te puede 
faltar ”  de Jumbo, comenzamos a rediseñar el  logotipo. 
Como bien sabemos,  jumbo es una marca de sandal ias  
panameñas que se usó por mucho t iempo hace var ios 
años atrás,  pero que como imagen corporat iva no ha 
sido muy exitosa y hoy en día ya no se encuentran casi 
en el  mercado. Luego de encontrar una t ipograf ía s imi lar 
a la de logo de Jumbo, comenzamos a crear las artes 
madres,  en este caso ut i l izamos vectores con colores 
l lamativos,  porque lo que se requiere es que el  target 
se interese en necesitar el  producto para ocasiones 
s ingulares o especiales,  como un día de sol  en la playa.

Concepto:  Jumbo es una marca de chancletas 
reconocidas de producción nacional .

Fue fundada en Panamá, y es un producto económico 
que se ha establecido en el  mercado.

paleta

programas

Logotipo

Pacífico

Century Gothic Bold

tipografías

Jumbo
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CAMPAÑA PUBLICITARIA TROPICANA

Objetivos:  Dar a conocer el  producto por medio de 
publ ic idad, ut i l izando como canal las caracter íst icas 
que éste compone.
LLegar de forma directa al  target,  anal izando el  impacto 
que recibirá la campaña por medio de publ ic idad 
exter ior  y de prensa.  Mejorar la imagen de la marca, 
dando a conocer sus valores y presentando el  producto 
como natural  al  100%.

Antecedentes:  En esta campaña correspondía ut i l izar 
alguna f igura retór ica,  en este caso la hiperbole.  Y 
tomamos una naranja,  exagerando su tamaño como la 
del  sol ,  dando referencia a que la naranja da la misma 
energía que este.

Concepto:  Tropicana es una empresa dedicada a la 
elaboración de jugos naturales,  l leva mas de 70 años 
en el  mercado y es reconocida por su jugo de naranja. 
prefer ido por muchos.  E l  publ ico meta es mujers y 
hombres,  n iños y n iñas de 6 hasta los 60 años.

paleta

programas

Amarillo
tipografías



21



BIBLIOGRAFÍA

FREEPIK
DISEÑO MAQUETA SMARTPHONE

Visita:  18 de Agosto  de 2019
freepik .com

DAFONT
Visita:  22 de Agosto de 2019

dafont.com

HAMPSHIRE,  Mark y STEPHENSON,Keith
2008 Packaging.  Cómo diseñar para un públ ico 

concreto,  Barcelona: Indexbook.

SAMARA, Timothy.
2011  Diseñar con y s in ret ícula,  Barcelona: Editor ial 

Gustavo Gi l i ,  SL .

HASLAM, Andrew
2007,  creación,  diseño y producción de l ibros, 

Barcelona, España, Art  Blumes,  S.L .

ABMBROSE, Gavin y Paul  Harris
2006,  Diccionar io Visual  Gráf ico,  Barcelona, España, 

Index Book,  S.L .

EISEMAN, Leatrice
2006,  A Pantone  color Resource.  Color :  messages and 

meanings.  USA .  Hand Book Press



23



24

Concepto, Diseño y Diagramación:
María José Posada E.


