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KEVIN SANCHEZ

Disenador Grafico

Q B Datos personales
Pasaporte: 110797812
Fecha de nacimiento: 04/06/1996
Nacionalidad: VENEZOLANO

fatalatatatal

al
=’ B Contacto
Email: Kevinvento.1996@gmail.com
Teléfono: 6428 9976

Direccion: Costa sur
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y B Educacion
Instituto de Disefo de Caracas (Venezuela).
3 anos de estudio en Diseno Grafico.

Universidad del Arte Ganexa (Panama).
3 anos de estudio en Diseno Grafico con énfasis publicitario.

Bachiller en Ciencias,
Colegio José Leonardo Chirinos.

W@ § Experiencia
Como disenador grafico a empresas:
eMagine consultores, 2017 - 2020
iPlatino 2017
Intelectia 2019
Consultec 2020 - actualmente.

alsls ) X 19

W@ g Referencias G[A] mIdiomas
Heissy Vento. Espaiiol.
6384 8435 Dominio total.

_ Lengua madre.
Fernando Diaz.

6384 7975 Ingles.

80%. Total comprensiony
Isaac Sanchez. lectura del idioma. Dificultad
65930883 en la pronunciacion.
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REVISTA RECAHO

RECAHO

Revista de caracter bimensual, donde se mezclan distintos temas
de un mismo grupo representativo de la industria gastronomica.
especializada en REstaurantes, CAtering y HOteles.

Objetiva

Realizar la edicion de los meses julio y agosto para la revista
RECAHO, la cual incluye un nimero considerable de secciones,
resaltando dietas, recetas y especialistas. Ademas de eso, otro
de los objetivos fue ubicar de forma exitosa publicidades dentro

de la revista.

Antecedentes o T R | L WaR
Al momento de realizar esta revista se hizo una investigacion de i : 9 . % _ EMPA NA DA S
la situacion del aino 2020, especificamente: la pandemia del e ‘- = endencias
C.OVID.-’19 y las tender]cias gastronimicas aplicadas por diqf’\a . e s B Gordon Ramsay
situacion. Buscamos imagenes acorde, consultando también » 2 - Y g T'ACH
publicaciones del mismo caracter, otras ediciones de RECAHO y A : ! : S N '
eventos y sucesos en Panama al respecto. 3 e e s :*‘x’ Calendario

Tipografia utilizada

La tipografia es una parte fundamental de todo trabajo y gana
mucha prioridad cuando trabajamos en una publicacion, tanto

I
Para RECAHO, decidimos utilizar ROBOTO al momento de llenar
los parrafos pues facilita la lectura sin perder modernidad:

ROBOTO
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXWYZ Paleta de colores
abcdefghijkimnopgrstuvxwyz

0123456789

2e2c2d c3373e f8ab21
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HOTELS & RESORTS

En 198,21 edad e 31
3 totamente propio y con
que @ jefe de los Glasgow Rangers decido u nombre, Restaurant Gordon Ramsay. que
terminar ¢l convato. o s
st lsion por o que regresd a 2 universi- 050 en el muncio de a cotina - tres esrelas
dad para complear un curso de geston Michein. Hoy en di, el Restarant Gordon
hoelers. Su dadicicién y tlento raturl o Ramesy ez o restaurante do Londres que
llearon 3 capaciarse con Algunos de los durame mas tempo ha mamendo este
chals mis imporantes del mundo, como premic, sendo Ramasy wno de os cusero
Abert Rows y Marco Pierre Whie en Lon- chefs cel Reino Unido que poseen esas res
dres,y Guy Savoy yJoél Robuchon en Francis estrels

En 1993 Gordon se comirid en chef del
rescurante Aubergine de Londres, que tres
fos mis arde, fue gabrdorado con cos
estells icheli

.‘.ﬁ..,.,.m._,,i._..u.., ' { B}

Lanzamientos

CHARLIE COLLINS

El Chef Crarie Collins,considerado_ estn-
darce do a“Nuera Cocina Pamameda”, con-
sigue adsptar s propuestas gistronémicas
Ias preferencia de cada cliente ya sea ora
codra de vangusrda o 3go mis tradicions

T'ACHII

€l patrimorio culario de Panamd es TACH Cocim Autsctom Pamamera sbre
Desde h lega: i apiado de lo
dolos epafols, Panams s una2om detrin- ‘que podriams lamar 2"anropologa” do

ol Paciico y U
érica bien desrrolida Fran- > i s, Co

- Caterng en Ciudad de Panam, ademis de
todas s razs. B intenso intercambio de ca, Espaia Turqua, Meic, y mis reciente-

semilasy abmentos cambi s costumbres mente,Pers R v o Hovl e

monte en Boquete (Chirigu.

culariss el mundo entero
Panam iene sufcentes tesoros culnarios 2

mundo cosechadas por o b

los indgenas americanos. Panam oz urs importanch y o ugar que merece. La Con-

nacion multclaural como pocs, en a que Quisa, b Colonia,  consuruccion del ferro-

i 1 hra &l carnb

esquinas del plnen han deciddo esa- sante actvidad bancara del pais como ¢l

blecerse en este pais, con todo y su carga cenurofanciero mis grande de Lano

culiral que ha permezdo nuestras cosaum- américa, entra otras muchas accvidades,han
e,

Debido Ia pindem del COVID-19 muchos Es fundamental contar con un par de condr-
de nosotros nos encontramos encerrados en mentos como orégan, pinienc, provenzal
comfort e que tenemos més tiempo e ol

hogar y ko que estro nos permice. Enre owras Las fruas y verduras son f base de la

cosas podemos dedicrle a  preparacion de alimencacén y en b headera esch bueno

mpr verduras de hoja, como.
lechup, rcula o espnacay aquels deestac-
Al disponer o 5
el se puede, podemos ir 3 supermercado 3 2 acceder, como remolacha, brécols colfor
hacer a st consciente para poder taner 3 ‘znahora hinojo,puerro entre owras.
mano los ingredientes necesarios para segu
Sludables durance esta cuarenera. También las frras son un pilar fundamentl
para st poder obrener todas as vieminas y
minerales, mss puncaments b viamina C
“Se puede comer saludable, rico y 0 un e sud  desua leuhoogeo. Bicky

st en todos los circos (naranjs, fmon.
predo accesible estando en cuarentena, s i) Vs kil e

para ello s fundamental tener o alacena, R
la heladeray el freezer bien equipados”
entina Martinez, murk También,
freezer, para ¢ que rinc ténicas  ener
en cuena Las verduras de el brécol s
Hay ingrediences ficks y que nos pusde chauchas, s arveas y los granos de choclo
salvar de ms de un 2puro, como harina pref- deben ser blanqueados con anterloridad,
erentemente incegral, polvo de hornear o pasarios por agua hirviendo durance 30 y
pasirlos por agua hesca inmedamente,

barina leudante, endulzance o azicar prefer-

e e o =
s como ce lemeas, arvfas, porotos 2
i e
pueden freezar salteacas (morrén, cebolla. ‘en porciones de 200gr""En lo que respecta a las.
oo i e ) EmOEn s e b qon s o e
se frezar crudo directamente, smplemente cualquier tipo de carne. solo debemos recordar
oy Qeloio  corarlo entas RGP qu ol peicde s e e cenpo e
miar ol espaco’,achrs. vez que derali  (sproximadumente 2 meses) y logo cocinars

deve gy
“doaras remofandose toda b noche en |3 e que I pieza sca muy grande, descongelr en
laders, uegoherviss ydespes eezarss s handarmuncs o ane s

REVISTA RECAHO

Debido a la pandemia del COVID-19 much
de nosotros nos encontramos encerradog g
nuestros hogares. Algunos hemos encontrad
comfort en que tenemos més tiempo en
hogar y lo que estro nos permite. Entre otra
cosas, podemos dedicarle a la preparacién @
los platos una atencion especial,

Al disponer de un plan de alimentacion sema
nal se puede, pademos ir al supermercado
hacer la lista consciente para poder te
mano los ingredientes necesarios para segu
saludables durante esta cuarentena.

“Se puede comer saludable, rico y a
precio accesible estando en cuarenten
para ello es fundamental tener la alacen
la heladera y el freezer bien equipados™

Valentina Martinez, nutricionist

Hay ingredientes ficiles y que nos p
salvar de més de un apuro, como harina pr
erentemente integral, polvo de hor
harina leudante, endulzante o azicar p!
ente integral, legumbres ya sean secas
latas como de lentejas, arvejas, POroK
garbanzos, etc.

Es fundamental contar con un par de condi-
mentos como orégano, pimienta, provenzal,
pimenton, aji molido.

Las frutas y verduras son la base de la
alimentacion y en la heladera estd bueno
siempre contar con verduras de hoja, como
lechuga, ricula o espinaca, y aquellas de estac-
ion que cuando se acerca el frio comenzamos
a acceder, como remolacha, brocoli, coliflor,
zanahoria, hinojo, puerro, entre otras.

También las frutas son un pilar fundamental
para asi poder obtener todas las vitaminas y
minerales, mas puntualmente la vitamina C
que ayuda al sistema inmunolégico, la cual
estd en todos los citricos (naranja, limén,
pomelo, mandarina,) y en el kiwi que son de
las estaciones mas frias.

También, un aliado en el hogar es el
freezer, para el que brinda técnicas a tener
en cuenta: Las verduras de hoja, el brocoli, las
chauchas, las arvejas y los granos de choclo
deben ser blanqueados con anterioridad,
pasarlos por agua hirviendo durante 30 y
pasarlos por agua helada inmediatamente,
escurrir y frezar en tuppers o bolsas.

“las verduras que se usan para wok se
pueden freezar salteadas (morron, cebolla,
zanahoria, zucchini, berenjena, etc). El morron
se frezar crudo directamente, simplemente
hay que lavarlo y cortarlo en tiritas para opti-
mizar el espacio”, aclara, a la vez que detalla
que en el caso de las legumbres, se debe
“dejarlas remojandose toda la noche en la
heladera, luego hervirlas y despues freezarlas

en porciones de 200gr” En lo que respecta a las
carnes, Martinez afirma que “se puede freezar
cualquier tipo de carne, s6lo debemos recordar
que el pescado es el que menos tiempo dura
(aproximadamente 2 meses) y luego cocinarlas
dir sin dejar d lar. O en caso
de que la pieza sea muy grande, descongelar en
la heladera, nunca al aire libre™

Photo by C Dustn an Unsplash
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Campafna NESOFTEC

Campana NESOFTEC

Nesoftec es una empresa de tecnologia dedicada al desarrollo de
software. Cuyo enfoque al momento de trabajar es el de disefar,

probar y perfeccionar sitios de internet y aplicaciones moviles. Nos

acatamos a la necesidad del cliente, resolviendo problemas de
forma rapiday eficaz.
Objetiva

El objetivo de este trabajo fue realizar una campana publicitaria,
incluyendo distintas piezas (tanto impresas como web) que
explicaran el producto y lo presentaran de una manera atractiva
al publico meta.

nesoftec
nesoftec
Para realizar este trabajo primero se ideo el logotipo de la R primirigrgl by o
. - . . momento de trabajar principalmente es la de
marca, buscando mantener un estilo minimalista y colorido. o o
- - - necesidad del cliente, buscando y resolviendo ~— complemento para su sitio web!
Cada caracteristica de la marca es representada por un color P g o i g

junto a sus iniciales (NEgocios, SOFware, TECnologia).

Ademas se utilizaron elementos visuales que muestren parte de
la tecnologia moderna. Laptos, teléfonos, apps.

Tipografia utilizada

La tipografia utilizada para representar el logo de esta marca es Paleta de colores
unica, creada en base a vectores. Para describir su manual de
marca y piezas creativas se decidio utilizar la tipografia sin serif
GILL SANS puesto que su actitud mododerna, directa y agresiva
reflejaban el caracter de la empresa y se mantenia en linea con
el resto de las marcas del cliente.

ffac27 5ab65f 44b2e8

GILL SANS
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXWYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvxwyz

0123456789




Rediseno eMagine

La marca conocida como eMagine (consultores) representa a una
empresa que se dedica a branding. Es decir, al registro correcto de
otras marcas. Facilitando asi el dificil proceso para que duenos de
productos puedan salir al mercado sin ningun problema.

Objetiva

El objetivo de este trabajo fue el de redisenar y modernizar el
logotipo de la marca eMagine, presentando un aspecto unico sin
alterar elementos reconocibles y perder su esencia.

6 e..‘

Antecedentes

Se estudio el antiguo logotipo de la marca (el cual podemos
observar arriba) e identificamos los colores representativos de
la marca. Ademas el elemento destacante, la e,se mantiene para
no perder la esencia del logo.

Al inicio, se realizaron numerosos bocetos a mano antes de
finalmente ser disenado en vectores. En cuanto a la tipografia,
es una version altamente alterada de una tipografia existente
para que fuera unica y exclusiva de eMagine.

Redisfio eMagine

AMagine

INTELLECTUAL PROPERTY

Paleta de colores

O00alab 3a3536

13



Marca CLOCKWORK

Branding CLOCKWORK

CLOCKWORK es una marca que se especializa en la reparacion de
relojes y la manufaccion de los respuestos. Tomando en cuenta la

marca, disponibilidad de piezas y tiempo, se asegura en ser la

opcion mas barata para sus clientes.
CLOCKW®RK

Objetiva

El objetivo consistia en realizar el branding de la empresa,
incluyendo su logo, un manual de marca y distintas piezas cor-
porativas, P.O.P y ejemplos de btl para futuras campanas.

Antecedentes

Se busco jugar mucho con el nombre de la marca, creando un
espacio para incluir una especie de icono con el cual asociarlo (y
nada mejor que la de un simple reloj). Se trabajo primero a
mano, boceteando las ideas, para luego vectorizarlas.

CLOCKWERK

Al momento de realizar las piezas creativas de la empresa se
utilizo photoshop y algunos mockups. Se editaron tambien
distintos lugares.

Ejemplo de btl de la marca.

Tipografia utilizada

Sinhala MN es una tipografia desarrollada por Apple, lanzada Paleta de colores
junto con el sistema operativo Mavericks en 2013. Representa
un estilo palo seco (Sin serif), serio, sencillo y elegante perfecto
para reforzar la confianza en nuestro trabajo.

Sinhala MN 4b4846 ff9f37
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

ABCDEFGHUUKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

1234567890

1234567890
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SAUL BASS

Para mostrar una gran apreciacion por uno de los disenadores mas
influyentes del siglo pasado se decidio hacer una serie de posters
inspiracionales de Nike, utilizando el estilo grafico de Saul Bass.

Objetive

El objetivo consiste en crear una serie de poster, utilizando
elementos y productos asociados a la marca Nike. Incluyendo
tambien el logo y a estos aplicarles el estilo visual caracteristico
de Saul Bass.

Antecedentes

Se estudio mucho los trabajos anteriores de Saul Bass y su
estilo. De modo de que al ver estos posters inmediatamente
reconocemos su fuente de inspiracion. Se realizaron a mano los
bocetos y despues se vectorizaron estos, anadiendo efectos en
photoshop para agregarles edad a los mismos.

Paleta de colores

131410 3e817b

ad472f c16¢30

Saul Bass

JUST DOIT

—
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REVISTA EL TELEFONO

EL TELEFONO

Edicion limitada de inventos tecnologicos.sta revista particular m

trata sobre el teléfono, su historia y ultimos avances en la decada
del 2020.

Objetiva

TELEFONO

Extension de los -sentidQS- .

Realizar la edicion el teléfono de esta serie limitada de revistas
inventos técnologicos, con la finalidad de contar la historia de
este revolucionario dispositivo en un formato cuadrado.

Antecedentes

Se realizo una investigacion del origen del invento, resaltando a
través de los anos los momentos claves donde se innovo este
dispositivo en una linea de tiempo, y en el transcurso de las
paginas de la revista. Destacando momentos claves como sus
propios articulos dentro de la revista. Se diagramo utilizando
Indesign, creando imagenes e ilustraciones con lllustrator y
editando utilizando photoshop.

Tipografia utilizada

Para esta revista, se utilizo la tipografia ABADI MT al momento
de describir los parrafos y los titulos. Su formato grueso facilita
la lectura y le da un toque clasico para una revista que describe
eventos durante bastantes anos.

ABADI MT
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXWYZ
abcdefghijkilmnopqrstuvxwyz

0123456789

3d3c4c d12178 5ba79c 478ac4
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Aiio 2000 los teléfonos se hicieron mas avan-
zandos, mas pequeiios, mayor alcance, con
camara, radio, misica, aplicaciones. 2008-
2010 Inicio de los celulares inteligentes,
introduciendo el famoso iPhone de la mano del
revolucionario Steve Jobs.

Tactiles, conectados a datos, para chat, correo,
video, tv, redes sociales en linea. 2Gy 3G.

En telecomunicaciones, 4G son las siglas
utilizadas para referirse a la cuarta generacion
de tecnologias de telefonia mévil. El 4G logré
hacer mas facil la vida de los usuarios vida a
través de una navegacion mas rapida y poder
usar aplicaciones y ver videos con facilidad.

i cacion

Belaio 2019 aparece la tecnologia 5G. Las
s de telecomunicaciones de la proxima
foeron (56) han empezado a aparecer en
W nerado desde finales del 2018 y continu-
¥ir st expansion este aiio por el mundo. Mas
Wi de las mejoras en la velocidad, se espera
felatecnologia 56 desate todo un ecosiste-
Ml Internet de las Cosas.

REVISTA EL TELEFONO

Cabe destacar que a través de los aiios se fum
mejorando los diseiios y caracteristicas e
celulares para las diferentes necesidades que s
fueron encontrando en los usuarios, entonces
fomento la creacion y produccion de mews
disefios mediante el uso de los avances teculig
cos hasta llegar a lo que se encuentra actualnenl,
es decir aparatos més pequeiios y con menor st
pantallas més nitidas y a color, baterias de mew
tamaiio y de mucha mas duracion

fi cionales

leklono se le adicionaron juegos de videos
wiados, o coal ha generado un gran merca-
W lulo a un reproductor de mp3 y radio,
one lctronico, mensajes de texto (SMS),
tonica, fotografia y video digital,
navegacion por internet y
st televsion digital. Todo para convertir a
i nvecion en un todo en uno a la hora de
wilenerse. No solo eso, sino que se ha
ldo wa plataforma indispensable para la
ity el trabajo
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Juego de mesa Biohazard

BIOHAZARD

Juego de mesa para toda la familia. Con tematica ambiental. De 2 a
4 jugadores, en este juego van incluido piezas como el tablero,

cartas, caja, etc.

Objetiva

Investigar temas de caracteristicas ambientales, enfocados
principalmente en problemas. Crear empaque, elementos del
juego y manual descriptivo del mismo.

Antecedentes

ZIIK

SALUAAL FEANETIDESIDESTRUGEION,

Tras realizar la investigacion de los temas y desarrollarlos, nos
enfocamos en la tematica por cartas basados en juegos como
Cards against humanity, y utilizando un sistema de puntos. Se
realizo el diseno de las ilustraciones a base de vectores enillus-
trator, enfocandonos en elementos reales segun la tematica (Si
la carta era mala para la biodiversidad, desechos toxicos. Si era
un desastre natural, la ilustracion era de un tornado).

Tipografia utilizada
Paleta de colores

231f20 5dba47 0c98ab d79828

Para el logo y algunos titulos, se utilizo la tipografia BadaBoom
BB. Al momento de describir las caracteristicas del producto en
la caja, las cartas, los manuales y otros elementos se utilizp la
tipografia Gill Sans.

BADABOOM BB
AECDEFGHIIKLINNOPGRS TUUXWYZ
AECDEFGHIIKLINNOPGRS TUUXWYZ

0123456789

Gill Sans
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXWYZ
abcdefghijklmnopgrstuvxwyz

0123456789
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Diversas Publicidades

PUBLICIDADES

Objetiva

Recopilar distintos trabajos publicitarios. Tomar una buena foto
o montarlo en un mockup. Deben ser mostradas en distintos
formatos para mejor variedad.

Antecedentes

Se realizaron diversos trabajos para clientes diferentes, para los
que se hizo disenos de publicidad en distintos formatos segun
la necesidad de los mismos. Para cada trabajo se investigo
antes de utilizar los software indicados.

Tipografia utilizada S DIE) e DE S < S

Las tipografias utilizadas para los distintos trabajos fueron
numerosas y muy variadas. Se utilizaron también logotipos de
marcas creadas por el disenador, y cuyos nombres de estos
logos fueron realizados alterando gravemente sus tipografias.
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DISENAMOS SU PROPIA
PLATAFORMA WEB FUNCIONAL
PARA USTED Y SUS CLIENTES

nesoftec@gmail.com S\ 64289976

kevinvento.1996@gmail.com

Diversas Publicidades

Serequiere pagar 1CF por activac!
¢ movil

Contactenos

on, carnet dﬁw
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