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Datos personales
Pasaporte: 110797812
Fecha de nacimiento: 04/06/1996
Nacionalidad: VENEZOLANO

Contacto
Email: Kevinvento.1996@gmail.com
Teléfono: 6428 9976
Dirección: Costa sur

Educación
Instituto de Diseño de Caracas (Venezuela). 
3 años de estudio en Diseño Gráfico.
 
Universidad del Arte Ganexa (Panamá).
3 años de estudio en Diseño Gráfico con énfasis publicitario.

Bachiller en Ciencias, 
Colegio José Leonardo Chirinos.

Experiencia
Como diseñador gráfico a empresas:
eMagine consultores, 2017 - 2020
iPlatino 2017
Intelectia 2019
Consultec 2020 - actualmente.

Referencias
Heissy Vento.
6384 8435

Fernando Diaz.
6384 7975

Isaac Sanchez.
65930883

04 05

Idiomas
Español.
Dominio total.
Lengua madre.

Ingles.
80%. Total comprensión y 
lectura del idioma. Dificultad 
en la pronunciación.



REVISTA RECAHO

Antecedentes

Tipografía utilizada
La tipografía es una parte fundamental de todo trabajo y gana 
mucha prioridad cuando trabajamos en una publicación, tanto 
impresa como digitales.

Para RECAHO, decidimos utilizar ROBOTO al momento de llenar 
los parrafos pues fácilita la lectura sin perder modernidad:

ROBOTO
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXWYZ
abcdefghijklmnopqrstuvxwyz

0123456789

Al momento de realizar esta revista se hizo una investigación de 
la situación del año 2020, especificamente: la pandemía del 
COVID-19 y las tendencias gastrónimicas aplicadas por dicha 
situación. Buscamos imagenes acorde, consultando también 
publicaciones del mismo carácter, otras ediciones de RECAHO y 
eventos y sucesos en Panamá al respecto.

Objetivo

Paleta de colores

e5e5e5 2e2c2d f8ab21c3373e

Realizar la edición de los meses julio y agosto para la revista 
RECAHO, la cual incluye un número considerable de secciones, 
resaltando dietas, recetas y especialistas. Además de eso, otro 
de los objetivos fue ubicar de forma exitosa publicidades dentro 
de la revista.

Revista de carácter bimensual, donde se mezclan distintos temas 
de un mismo grupo representativo de la industria gastronómica. 
especializada en REstaurantes, CAtering y HOteles.
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Campaña NESOFTEC

Antecedentes

Tipografía utilizada
La tipografía utilizada para representar el logo de esta marca es 
unica, creada en base a vectores. Para describir su manual de 
marca y piezas creativas se decidio utilizar la tipografía sin serif 
GILL SANS puesto que su actitud mododerna, directa y agresiva 
reflejaban el carácter de la empresa y se mantenía en línea con 
el resto de las marcas del cliente.

GILL SANS
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXWYZ
abcdefghijklmnopqrstuvxwyz

0123456789

Para realizar este trabajo primero se ideo el logotipo de la 
marca, buscando mantener un estilo minimalista y colorido. 
Cada carácteristica de la marca es representada por un color 
junto a sus iniciales (NEgocios, SOFware, TECnologia).

Además se utilizaron elementos visuales que muestren parte de 
la tecnología moderna. Laptos, teléfonos, apps.

Objetivo

Paleta de colores

ffac27 44b2e85ab65f

El objetivo de este trabajo fue realizar una campaña publicitaria, 
incluyendo distintas piezas (tanto impresas como web) que 
explicaran el producto y lo presentaran de una manera atractiva 
al público meta.

Nesoftec es una empresa de tecnologia dedicada al desarrollo de 
software. Cuyo enfoque al momento de trabajar es el de diseñar, 
probar y perfeccionar sitios de internet y aplicaciones móviles. Nos 
acatamos a la necesidad del cliente, resolviendo problemas de 
forma rápida y eficaz.
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Campaña NESOFTEC

Nesoftec es una empresa de tecnologia dedicada 
al desarrollo de software. Nuestro enfoque al 
momento de trabajar principalmente es la de 
diseñar, probar y perfeccionar sitios de internet 
y aplicaciones para celulares. Nos acatamos a la 
necesidad del cliente, buscando y resolviendo 
problemas de forma eficaz.

La adaptibilidad del sitio web le permitira usarlo 
en su teléfono en su buscador, pero si usted lo 
desea podemos desarrollar desde cero su propia 
aplicación para dispositivos móviles para facilitar 
a sus clientes el acceso, además de incluir 
funciones unicas y avanzadas.

Al contar con nosotros obtendra un gran 
complemento para su sitio web! 

Desarrollo de APP



Rediseño eMagine

Antecedentes
Se estudio el antiguo logotipo de la marca (el cual podemos 
observar arriba) e identificamos los colores representativos de 
la marca. Además el elemento destacante, la e,se mantiene para 
no perder la esencia del logo.

Al inicio, se realizaron numerosos bocetos a mano antes de 
finalmente ser diseñado en vectores. En cuanto a la tipografía, 
es una versión altamente alterada de una tipografía existente 
para que fuera unica y exclusiva de eMagine.

Objetivo

Paleta de colores

00a1a5 3a3536

El objetivo de este trabajo fue el de rediseñar y modernizar el 
logotipo de la marca eMagine, presentando un aspecto unico sin 
alterar elementos reconocibles y perder su esencia.

La marca conocida como eMagine (consultores) representa a una 
empresa que se dedica a branding. Es decir, al registro correcto de 
otras marcas. Facilitando así el dificil proceso para que dueños de 
productos puedan salir al mercado sin ningún problema.
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Redisño eMagine



El interior importa

Branding CLOCKWORK

Antecedentes

Tipografía utilizada
Sinhala MN es una tipografía desarrollada por Apple, lanzada 
junto con el sistema operativo Mavericks en 2013. Representa 
un estilo palo seco (Sin serif), serio, sencillo y elegante perfecto 
para reforzar la confianza en nuestro trabajo.

Sinhala MN
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890
1234567890

Se busco jugar mucho con el nombre de la marca, creando un 
espacio para incluir una especie de icono con el cual asociarlo (y 
nada mejor que la de un simple reloj). Se trabajo primero a 
mano, boceteando las ideas, para luego vectorizarlas.

Al momento de realizar las piezas creativas de la empresa se 
utilizo photoshop y algunos mockups. Se editaron tambien 
distintos lugares. 

Objetivo

Paleta de colores

4b4846 ff9f37

El objetivo consistia en realizar el branding de la empresa, 
incluyendo su logo, un manual de marca y distintas piezas cor-
porativas, P.O.P y ejemplos de btl para futuras campañas.

CLOCKWORK es una marca que se especializa en la reparación de 
relojes y la manufacción de los respuestos. Tomando en cuenta la 
marca, disponibilidad de piezas y tiempo, se asegura en ser la 
opción más barata para sus clientes.
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Marca CLOCKWORK

Ejemplo de btl de la marca.



Posters Nike al estilo de
SAUL BASS

Antecedentes
Se estudio mucho los trabajos anteriores de Saul Bass y su 
estilo.  De modo de que al ver estos posters inmediatamente 
reconocemos su fuente de inspiración. Se realizaron a mano los 
bocetos y despues se vectorizaron estos, añadiendo efectos en 
photoshop para agregarles edad a los mismos.

Objetivo

131410 3e817b

ad472f c16c30

Paleta de colores

f4ecda

e0c442

El objetivo consiste en crear una serie de poster, utilizando 
elementos y productos asociados a la marca Nike. Incluyendo 
tambien el logo y a estos aplicarles el estilo visual caracteristico 
de Saul Bass.

Para mostrar una gran apreciación por uno de los diseñadores más 
influyentes del siglo pasado se decidio hacer una serie de posters 
inspiracionales de Nike, utilizando el estilo gráfico de Saul Bass.
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Saul Bass
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Paleta de colores

3d3c4c 5ba79c 478ac4
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REVISTA EL TELÉFONO

Antecedentes

Tipografía utilizada
Para esta revista, se utilizo la tipografía ABADI MT al momento 
de describir los parrafos y los titulos. Su formato grueso facilita 
la lectura y le da un toque clasico para una revista que describe 
eventos durante bastantes años.

ABADI MT
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXWYZ
abcdefghijklmnopqrstuvxwyz

0123456789

Se realizo una investigación del origen del invento, resaltando a 
través de los años los momentos claves donde se innovo este 
dispositivo en una línea de tiempo, y en el transcurso de las 
páginas de la revista. Destacando momentos claves como sus 
propios articulos dentro de la revista. Se diagramo utilizando 
Indesign, creando imagenes e ilustraciones con Illustrator y 
editando utilizando photoshop.

Objetivo
Realizar la edición el teléfono de esta serie limitada de revistas 
inventos técnologicos, con la finalidad de contar la historia de 
este revolucionario dispositivo en un formato cuadrado.

Edición limitada de inventos tecnologicos.sta revista particular 
trata sobre el teléfono, su historia y ultimos avances en la decada 
del 2020.

REVISTA EL TELÉFONO
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REVISTA EL TELÉFONO



Juego de Mesa BIOHAZARD

5dba47

Paleta de colores

231f20 0c98a6 d79828
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Antecedentes

Tipografía utilizada
Para el logo y algunos titulos, se utilizo la tipografía BadaBoom 
BB. Al momento de describir las caracteristicas del producto en 
la caja, las cartas, los manuales y otros elementos se utilizp la 
tipografía Gill Sans.

BadaBoom BB
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXWYZ
abcdefghijklmnopqrstuvxwyz

0123456789

Gill Sans
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXWYZ
abcdefghijklmnopqrstuvxwyz

0123456789

Tras realizar la investigación de los temas y desarrollarlos, nos 
enfocamos en la tematica por cartas basados en juegos como 
Cards against humanity, y utilizando un sistema de puntos. Se 
realizo el diseño de las ilustraciones a base de vectores en illus-
trator, enfocandonos en elementos reales según la tematica (Si 
la carta era mala para la biodiversidad, desechos toxicos. Si era 
un desastre natural, la ilustración era de un tornado).

Objetivo
Investigar temas de caracteristicas ambientales, enfocados 
principalmente en problemas. Crear empaque, elementos del 
juego y manual descriptivo del mismo.

Juego de mesa para toda la familia. Con tematica ambiental. De 2 a 
4 jugadores, en este juego van incluido piezas como el tablero, 
cartas, caja, etc.

Juego de mesa Biohazard
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Juego de mesa Biohazard



Diversas PUBLICIDADES
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Antecedentes

Tipografía utilizada
Las tipografías utilizadas para los distintos trabajos fueron 
numerosas y muy variadas. Se utilizaron también logotipos de 
marcas creadas por el diseñador, y cuyos nombres de estos 
logos fueron realizados alterando gravemente sus tipografías.

Se realizaron diversos trabajos para clientes diferentes, para los 
que se hizo diseños de publicidad en distintos formatos según 
la necesidad de los mismos. Para cada trabajo se investigo 
antes de utilizar los software indicados.

Objetivo
Recopilar distintos trabajos publicitarios. Tomar una buena foto 
o montarlo en un mockup. Deben ser mostradas en distintos 
formatos para mejor variedad.

Recopilación de algunas publicidades realizadas por el diseñador 
gráfico Kevin Sanchez.

Diversas Publicidades
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Diversas Publicidades



Ejemplos de portafolio
https://www.behance.net/gallery/20140563/Graphic-Design-Portfolio-Book

Graphic Design Banners
https://blog.bannersnack.com/banner-design-inspiration/

Revistas
https://www.fastcompany.com/1275415/years-best-magazine-design

Logos
https://visme.co/blog/logo-samples/

Business cards
h t t p s : / / w w w . v i s t a p r i n t . c o m / h u b / b u s i n e s s - c a r d - d e -
sign-rules?couponAutoload=1&GP=08%2f24%2f2020+15%3a09%3a08&GPS=575
4714386&GNF=0

Campañas publicitarias
h t t p s : / / w w w. l i d e re m p re s a r i a l . c o m / l a s - 1 0 - c a m p a n a s - p u b l i c i t a r i -
as-mas-creativas-del-2020/

Editorial
h t t p s : / / w w w. b e h a n c e . n e t / g a l l e r y / 7 4 5 1 2 8 4 3 / I - W O U L D - R AT H -
ER-BE-A-CYBORG-THAN-A-GODDESS?tracking_source=curated_galleries_graphi
c-design

Saul Bass
ht tps : / /www. lavanguard ia .com/h is tor iayv ida/h is tor ia-contempo-
ranea/20200508/481011200074/saul-bass-titulos-credito-carteles-cinematogra
ficos-hollywood-hitchcock-psicosis.html




